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DELIBERATIONS DU CONSEIL MUNICIPAL
SEANCE DU 8 JUIN 2020

Date de la convocation : 2 juin 2020

PRESIDENT : LORGEQUX Jeanny, Maire,

ETAIENT PRESENTS : M.LORGEOUX, Mme ROGER, MM.BARRE, GUIMONET, Mme LE DEAN,
M. DUVAL, Mme BAUDAT, M. HOURY, Mme MARQUES, M. HARNOIS, Adjoints au Maire, Mmes BRETEL, POUGET,
GERY, M.CHEMINOT, Mme DOYON, M. LEROY, Mme ORTH, M.GUENIN, Mme DEHMEJ, MM. FUSTER,
CORDONNIER, Mme COTTEREAU, MM. JOLIVET, GIRAUDET, Mme BACHELIER, MM. AUGUGLIARO, de REDON,
GOZARD, GUILLON, Conseillers Municipaux.

SECRETAIRE : Mme MARQUES, Maire-Adjoint.

EXCUSES : Mme PITAULT, Conseillére Municipale, qui donne pouvoir &8 M. LORGEOUX ;
M. DUPUIS, Conseiller Municipal, qui donne pouvoir 8 Mme GERY ;
Mme BONNISSEAU, Conseillére Municipale ;
Mme DEWAELE, Conseillére Municipale, qui donne pouvoir a, M. de REDON.

Aprés avoir constaté que le quorum est atteint, la séance est ouverte a 18 heures.

MM. JOLIVET et GIRAUDET, Conseillers Municipaux, quittent la séance & 19 h 30, aprés I'exposé de la
question n° 20/02 — 04 : "Vote des taux d'imposition des taxes directes locales 2020".

M. JOLIVET, Conseiller Municipal, revient en séance a 19 h 35, apres le vote de la question n°®20/02 — 04 :
"Vote des taux d'imposition des taxes directes locales 2020."

APPROBATION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE — N° 20/02 - 05 |

Madame ROGER. Maire-Adjoint, Rapporteur, expose au Conseil Municipal :

"Par délibération en date du 29 mars 2018, il a été décidé de prescrire la révision du
Reéglement Local de Publicité (RLP) sur I'ensemble du territoire communal.

Dans cette délibération, le conseil municipal a défini les modalités de la concertation. Celle-
ci s'est déroulée tout au long de la procédure d'élaboration du projet de RLP. Les observations
formulées au cours de la concertation ont permis de nourrir les réflexions et de faire évoluer le

projet.

Par délibération en date du 14 mars 2019, le Conseil Municipal a débattu sur les
orientations générales du projet de RLP.

Par délibération en date du 23 septembre 2019, le Conseil Municipal a tiré le bilan de la
concertation préalable a I'élaboration du RLP et arrété le projet de RLP.

Le projet arrété a été soumis pour avis aux différentes personnes publiques associées,
ainsi qu'a 'examen de la commission départementale compétente en matiére de nature, de
paysages et de sites (CDNPS).

A lissue de ces consultations, le projet de RLP a été soumis & enquéte publique du
10 février 2020 au 13 mars 2020.

Le commissaire enquéteur, désigné par le tribunal administratif d'Orléans, a remis son
rapport et ses conclusions le 2 avril et émis un avis favorable au projet de RLP.

Les remarques des personnes publiques dans leurs avis et les conclusions du commissaire
enquéteur ont nécessité quelques modifications du projet de RLP, sans que ne soient remises en

cause les orientations générales du projet.
.
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Ces adaptations mineures du projet de RLP sont détaillées en annexe."
Vu le Code général des collectivités territoriales, notamment l'article L.2121-29 ;

Vu les dispositions du chapitre 1% Titre VIII du livre V du Code de 'environnement relatif a
la publicité, au préenseignes et aux enseignes notamment ses articles L.581-14 et suivants ;

Vu le décret n°2012-118 du 30 janvier 2012 relatif a la publicité extérieure, aux enseignes
et au préenseignes ;

Vu les dispbsitions du Code de 'urbanisme et notamment les articles L.153-11 et L.103-2;

Vu la délibération du Conseil Municipal en date du 29 mars 2018 prescrivant la révision du
Réglement Local de Publicité et définissant les modalités de concertation ;

Vu la délibération du Conseil Municipal en date du 14 mars 2019 relatif au débat sur les
orientations générales du projet de RLP ;

Vu la délibération du Conseil Municipal en date du 23 septembre 2019 tirant le bilan de la
concertation préalable a I'établissement du RLP et arrétant le projet de RLP ;

Vu le projet de RLP annexé a la présente délibération ;

Considérant les objectifs poursuivis par la commune dans le cadre de I'élaboration du RLP
décrits dans le rapport de présentation ;

Considérant les conclusions et 'avis favorable du commissaire enquéteur ;

Considérant que les modifications au projet de RLP arrété ne remettent pas en cause
I'économie générale du projet ;

Considérant que le réglement local de publicité, tel qu'il est présenté au conseil municipal
est prét a étre approuvé conformément a l'article L.153-21 du Code de I'urbanisme ;

Sur proposition de Madame I'Adjointe au Maire,

Le Conseil Municipal, aprés en avoir délibéré, a 'unanimité :

Approuve le Réglement Local de Publicité tel qu’annexé a la présente delibération.
Précise que :

- Conformément a l'article L.153-22 du Code de l'urbanisme, le Réglement Local de
Publicité sera tenu a la disposition du public en mairie, aux jours et heures habituels
d’ouverture ;

- Conformément a I'article R.581-79 du Code de I'environnement, le Réglement Local de
Publicité approuvé sera mis a disposition sur le site internet de la commune ;

- Conformément a Particle L.581-14-1 du Code de I'environnement, le Réglement Local
de Publicité, une fois approuvé, sera annexé au plan local d’urbanisme ;

- Conformément aux articles R.153-21 et R.153-22 du Code de I'urbanisme, la présente
délibération sera afiichée un mois en mairie ;

- La présente délibération sera en outre publiée au recueil des actes administratifs
mentionné a l'article R.2121-10 du Code général des collectivités territoriales ;
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- La délibération sera exécutoire a compter de I'accomplissement des mesures de
publicité, la date a prendre en compte pour I'affichage étant celle du premier jour ot il
est effectué, et a compter de sa transmission au représentant de I'état dans le

département.

Dit que la présente délibération peut faire l'objet d'un recours devant le tribunal
administratif d’'Orléans dans un délai de deux mois & compter de sa publication.

Le Maire,

Certifie, sous sa responsabilité, le caractére
executoire de cet act ransmis  au
représentant de I'Etat le .i i

Publié ou notifié le @ QJUIN 2020

Informe que le présent acte peut faire f'objet
d'un recours pour excés de pouvoir devant le
Tribunal Administratif d'Orléans dans un
délai de deux mois a compter de la présente
publication ou notification. Le Tribunal
Administratif peut étre saisi par ['application
informatique "Télérecours citoyens”
accessible par le site Internet
http:/iwww.telerecours.fr
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Reglement local de pubilicité 5

Annexe a la délibération d’approbation

En vue de l'approbation du réglement local de publicité, et suite aux avis des personnes publiques
associées, de la commission départementale de la nature, des paysages et des sites, des conclusions
de 'enguéte publique, les modifications suivantes ont été apportées au projet :

1) Pian
Le « périmetre » hors aggiomération a été rectifié pour s’adapter aux contours exacts de la zone

commerciale au Nord de fa Ville.

2) Texte du RLP

- Unrappel de la situation du territoire en zone Natura 2000 est introduit en préambule ;

- Articles 1.2 et 3.2 : il est souligné que les chevalets doivent répondre aux régles d’occupation du
domaine public et aux régles d’accessibilité des personnes & mobilité réduite ;

- Article 1.9 et 1.10: Les spots et rampes d’éclairage ne sont plus formellement interdits, mais
doivent étre discrets et qualitatifs ;

- Article 1.11 : la surface des enseignes perpendiculaires n’est plus exprimée en hauteur et largeur
maximum, mais en surface maximum ;

- Articles 1.13, 2.13 et 3.13: modification rédactionnelle, les enseignes sur les toits sont
dénommeées « sur toiture ou terrasse en tenant lieu», qui sont les termes du code de
I'envircnnement, et non « en toiture »

- Articles 1.15, 2.15 et 3.15: pour une bonne compréhension, ajout d’un rappel du Code de
I'environnement restreignant les enseignes clignotantes aux enseignes de pharmacie ou de tout
autre service d'urgence ;

- Article 2.2 : aménagement de la régle de densité (pas de distance minimum entre deux dispositifs
séparés par une voie) ;

- Article 3.4 : gjout de la possibilité de disposer des publicités sur baches de chantier ;

- Lexique : precision des définitions de la publicité lumineuse et de la surface des dispositifs ;

- Ajout d’un tableau récapitulatif.

3) Rapport de présentation
Les diverses corrections 2 apporter signalées par les personnes publiques associées ont été
faites, et I’'explication des choix a été adaptée aux modifications du RLP.
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ROMORANTIN-LANTHENAY

REVISION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE

RAPPORT DE PRESENTATION

REVISION PRESCRITE LE : 29 MARS 2019
PROJET ARRETE LE : 23 SEPTEMBRE 2019
PROJET APPROUVE LE 08 JUIN 2020

Vu pour étre annex€ a la délibération du

Conseil Municipal en date du :~ [ Ui

Le Maire,

IS




Le réglement local de publicité

Lereglementlocalde publicité (RLP) estun document
de planification de la publicité, des enseignes et des
préenseignes, lorsqu’elles sont visibles d’une voie
ouverte a la circulation publique. Il a2 pour but, dans
un objectif de protection du cadre de vie, d’adapter
la réglementation nationale de la publicité (RNP)
aux caractéristiques des territoires en permettant
linstitution de regles plus restrictives que celles
issues du RNP.

Aujourd’hui. ce sont les établissements publics de
cooperation intercommunale compétents en matiére
de plan lecal d'urbanisme (PLU) qui disposent de la
compétence de principe pour élaborer un RLP qui est
donc intercommunal (RLPi). A défaut, les communes
peuvent élaborer un tel document. En Uoccurrence, la
ville de Romorantin-Lanthenay est compétente pour
elaborer un RLP puisque la compétence PLU n'a pas
ete transférée a la communauté d’agglemération.
évolutions réglementaires,

Les législatives et

urbanistiques, commerciales et démographiques

de la commune ont rendu nécessaire Uactualisation
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du reglement de 1994 et ont conduit le conseil
municipal a prescrire, par délibération en date du 29
mars 2018, la révision de sa réglementation.

Le code de lenvironnement prévoit qu’un RLP est

constitué au moins par :

> un rapport de présentation ;

- un réglement et ses documents graphiques ;

» des annexes (arrété municipal fixant les limites de
lagglomération, document graphique portant sur les
limites d'agglomeération).
Il est précisé que le rapport de présentation
s’appuie sur un diagnostic, définit les orientations
et objectifs de la commune. Prenant en compte
les secteurs a forts enjeux environnementaux,
architecturaux ou paysagers et 'harmonisation sur
le territoire, il explique les choix retenus au regard

de ces orientations et objectifs.




Romorantin-Lanthenay est la sous-préfecture du
Loir et Cher et la Capitale de la Sologne. Elle est
située sur la riviére Sauldre, 2 30 km au nord-ouest
de Vierzon, 41 km au sud-est de Blois, 65 km au sud
d’Orléans et 190 km de Paris. Sa superficie est de
45,31 km2.

Elle est le résultat de la fusion de la commune de
Romorantin et de la commune de Lanthenay le 28
mai 1981.
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lLa population de la commune est de 18 817 habitants
(source insee 2019). Elle appartient a laire urbaine
de

communauté de communeas du Romorantinais et du

Romorantin-Lanthenay, et fait partie de la
Monestaois qui regroupe 16 commuines et qui compte

35102 habitants.

Romlorantin-Lanthenay fait également partie de la
Région Agricole de la Grande Sologne. Son altitude

moyenne est de 20 m.
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2.1 Le patrimoine architectural

Sitas, monuments et batis remarquables constituent
la richesse du patrimoine historique de iz ville de
Romorantin-Lanthenay. Ces éléments du paysage

urbain créent ainsi lidentité du territoire.
2.1.1. Les monuments historiques

Romorantin-Lanthenay comptabilise 11 monuments
historiques qui se trouvent principalement dans le
centre-ville :

+ Eglise Notre-Dame et St Etienre ;

- Tour de la Sous-Préfecture

- Tour Jaquemard

« Maison en bois dite « Le Carroir Doré »

- Hotel de la Chancellerie

= Ancien nhétel Saint-Pol

- Maison Louis Xl

» Maison en pans de bois

+ Chateau d’eau pagode

= Ancienne usine Normant

- Ancienne église de Monthault
Cartographie du patrimoine architectural regrougan:
les sites classes
et inscrits

Les enseignes doivent s’adapter aux batiments sur lesquels
elles sont installées.

Rapport de crésencziicn - mal 2020 4
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2.2 Le patrimoine naturel

Le territoire communal est concerné en totalité par le site d’intérét communautaire (SIC) Natura

2000 intitulé Sologne par arréte du 26 octobre 2079.

Dans une zone Natura 2000, la publicité est interdite par
principe (article L.581-8 du Code de U'environnement) ; Le
reglement local de publicité peut déroger a cette regle, mais
avec raison, en conservant Uesprit protecteur
de la loi.

ZONE NATURA 2000 FR2402001

2022 5

Rapsort ds crésentation - mai
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La Sauldre parcourt la commune d’est en ouest en traversant le centre-ville.

Elie y est trés présente et forme une trame verte tout le long de son lit, amplifiée par les nombreux parcs

qui la jalonnent ainsi que les jardins privatifs.

ILest important de préserver ce cadre agréable.

Avenue Saint-Exupéry a Romorantin-Lanthenay

Le parcours de la Sauldre doit étre préservé.

2.3. Les autres enjeux

Romorantin-Lanthenay est desservie par de nombreux axes routiers qui sont autant de pénétrantes dans
la ville.

Ainsi, la D922 traverse la ville en direction d’Orléans au nord et l'autoroute A 85 ainsi que la ville de
Villefranche-sur-Cher au sud. De méme, la D724 traverse la ville sur un axe est-ouest et qui la relie a
Selles-sur-Cher et la Ferté-imbault.

Enfin, au nord se trouve la D13, a l'est la D765 en direction de Blois, la D59, la D159, & louest la D48, la
D85 et au sud la D76 2t la DB. Le réseau se caractérise par un systéme en étoile permettant de desservir
lensemble de la ville et qui se rejoint en son centre. Ces axes sont trés fréquentés et représentent des
cibles intéressantes pour les afficheurs. Les nombreux alignements d’arbres sur les routes principales de

la commune renforcent laspect paysager de la commune.

Lenjeu est de contréler limplantation des dispositifs, surtout des
publicités ou enseignes scellées au sol, afin notamment de protéger
les entrées de ville, espaces particuliers qui séparent le paysage
rural de Uespace urbain et qui donnent au visiteur une premiére
impression de la ville.
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Les principales zones d’activités de Romorantin-Lanthenay sont :

> La Grange ;
» La zons communautaire des Grandes Bruyéres.
Deux grandes zones commerciales sont recensées.

L'une se situe au nord et lautre au sud de la commune

Ces lieux sont des secteurs cibles pour les afficheurs. Publicités et
enseignes y trouvent eventuellement leur place, mais doivent étre
encadrées pour assurer la visibilité des lieux. Dans plusieurs cas, ces
espaces commerciaux recouvrent ou jouxtent certaines
entrées de ville.
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Par déliberation en date du 29 mars 2018, la commune a prescrit la révision de son raglement local de

publicité (RLP) dont une analyse est présentée partie 7. Dans cette délibération, les objectifs suivants ont

été fixés :

de

+ Deéterminer les possibilités et conditions

réeintroduction et d'implantation de la publicité
nécessaires aux activités locales tout en préservant
ta qualit2 du patrimoine tant architectural que
naturet et du cadre de vie en général.

» Preserver Uimage du centre historigue et du centre-
ville en fixant des regles esthatiques

» Améliorer la qualité visuelle des axes structurants
de notre territoire communal en allégeant la pression

publicitaire

Dans la méme prescription ont été définies les
modalités de la cancertation, visée par larticle

L103-3 du code de Uurbanisme :

« annonce de la concertation au public par affichage
de la délibération en mairie, par insertion dans la
presse locale sous forme de communiqué et sur le
site internet de la ville ;

internet de la ville de

» information sur le site

Romorantin-Lanthenay et dans te bulletin municipal ;

« mise 2 disposition du public pendant toute la durée

de U'elaboration du projet de RLP, d’un dossier

comprenant les etudes mises a jour au fur et a mesure

de leur avancement, consultable en mairie ;

Les principales etapes de la pro

+ Améliorer la gualité des zones industriglles st
commerciales en imposant des régles d’'implantation
> Tenir compte des nouveaux dispositifs d’enseignes
lies notamment a [lapparition

et de publicité

des nouvelles technolegies en encadrant leur
implantation

+ Contribuer a la réduction de la facture énergétique
ies plages dextinction

nationale en ¢tendant

nocturne.

* mise a disposition a la mairie d’un registre sur
lequel le public pourra porter ses observations
écrites ;

» organisation de réunions en fonction de besoins

identifiés.

Durant la procédure de révision du reglement,
un débat sur les orientations est organisé deux
mois au moins avant son arrét. Le débat a eu lieu
le 14 mars 2019.

Lors de la délibération arrétant le projet, le

bilan de la concertation est tiré.
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Le projet est ensuite soumis pour avis aux PPA ainsi qu’a la commission départementale nature,
paysage et site (CONPS), a la suite de quoi le projet, objet d'une enquéte publique et éventuellement de
modifi cations mineures pour tenir compte des résultats de 'enquéte et des avis exprimés, est
définitivement approuvé par le conseil municipal.

Aprés l'accomplissement des mesures de publicité exigées par la réglementation et sa transmission au
prefet au titre du contréle de légalité, il entre en vigueur. Le RLP est d’application immédiate pour les
publicités et les enseignes qui s'implantent ou sont modifiées postérieurement a cette entrée en
vigueur, mais n’est exécutoire pour les publicités (et les préenseignes) implantées antérieurement a son
entrée en vigueur que deux ans plus tard (art. R.581-88 du code de l'environnement) et six ans plus tard
pour les enseignes (art. L.581-43 du code de environnement).

Les dispositifs non-conformes au RNP ou au RLP actuel ne disposent d'aucun délai.

La procédure de révision du RLP - identique a la procédure d’élaboration est résumée dans le schéma

ci-dessous :

o o o

DEBAT DU REUNIONS DELIBERATION CONSULTATION ENQUETE

DU CONSEIL DEFINITION DES CONSEIL AVEC LES PPA, DU CONSEIL POUR AVIS DES PUBLIQUE ET
MUNICIPAL ORIENTATIONS MUNICIPAL LES PARTIES MUNICIPAL PPAETDELA MODIFICATION
prascrivant ia surles crienta- PRENANTES, LE tirant e Dilan de CDNPS DU PROJET

révision du ALP, tions générales PUBLIC la concertation st DEFINITIF

fixart les objectifs duRLP ET REDACTION arrétant ie proses
et les modalités du projet de ALP e BLP
de conceriation

CONCERTATION AVEC LE PUBLIC, LES ASSOCIATIONS ET LES PPA

10
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Le réglement local de publicité comprend au moins
un rapport de présentation, une partie réglementaire
et des annexes. Il peut en outre comporter d’'autres
éléments permettantla compréhension du réglement

tels que schémas explicatifs, lexique etc.

Le rapport de présentation s’appuie sur un diagnostic
présentant I'état actuel de la publicité extérieure, a
savoir la publicité, les préenseignes et les enseignes
sur le territoire, en mesurant son impact sur le
identifi e

architecturaux et paysagers, les lieux sous forte

cadre de vie. Il egalement les enjeux
pression publicitaire et les espaces nécessitant, du
point de vue de la publicité et/ou des enseignes, un

traitement specifi que.

Le rapport définit les orientations et objectifs
en matiére de publicité et denseignes liés aux
spécificités du territoire et des espaces identifiés. Il
présente les choix généraux ou spécifiques a chaque
espace identifié.

La partie réglementaire comprend les prescriptions
applicables sur le territoire couvert par le RLP. En
principe, qu’eiles soient générales ou speécifiques
aux zones identifiées par le RLP, ces prescriptions
sont plus restrictives que les dispositions du RNP
applicables a la commune.

constituées des documents

Les annexes sont

graphigues matérialisant les différentes zones
ou, le cas échéant, les périmétres (secteurs hors
agglomération situés a proximité immédiate de
centres cemmerciaux exclusifs de toute habitation
; art. L.581-7 du code de lesnvironnement) identifi és
dans le rapport de présentation et le réglement. A
ceci s’ajoute l'arrété municipal fi xant les limites du

territoire agglomeré ainsi que le document graphique

les matérialisant.
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Le code de lenvironnement distingue et réglemente
de maniere différenciée trois types de dispositifs :

les publicités, les préenseignes et les enseignes.

Leurs difféerences de définitions sont liées a leur

position  géographique  (publicité-préenseignes/
enseignes) ou a la nature de leur message (publicité/

preenseignes).

Le schéma ci-dessous présente leur positionnement.

COMMERCE

- Enseigne
(e msmrp e,
x

Préenseigne
e

{rde v
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Constitue une publicité :
« toute inscription. forme ou image destinée a informer le public ou & attirer son attention /.../ »

(art. L.581-3 du code de l'environnemeant).

Tous les types de publicités sont concernés par cette définition qui se veut générale.

Les dispositifs réglementés par le RNP peuvent ensuite &tre classés suivant :

+ leurs conditions d'implantation (publicité scellée au sol, apposée sur un support existant, apposée sur du
mabilier urbain, sur bache..) ;

« leur caractere lumineux ou non.

Deux publicités Une publicitd numérigue

Ces différents types de publicité font Uobjet de régimes spécifiques fixés
par le RNP.

m}%‘éﬁ?’“ " L’affichage d’opinion souvent appelé affichage libre.
La mise a disposition de surfaces réservées a
laffichage d’opinion et a la publicité relative aux
activités des associations sans but lucratif est une
obligation légale prévue au code de Uenvironnement

(art. R.581-2 et suivants).

Commune de 18 817 habitants (2019), Romorantin-
Lanthenay est tenue de réserver 12 métres carrés
plus 5 meétres carrés par tranche (entamée) de 10
000 habitants au-dela de 10 000 habitants,

soit 17 m2

Rappert aS resentation - mai 2020 12
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Les préenseignes

Constitue une préenseigne « toute inscription, forme
ou image signalant la proximité d'un immeuble ou
s'exerce une activité déterminée » (article L.581-3 du

code de l'environnement).

R 4
PATA P A ' N Elles ne se distinguent donc des publicités que

par (a nature du message : la publicité vantera les
mérites d’un produit, la préenseigne indiguera ol on
peut le trouver.

Ayant rigoureusement le méme impact sur
Uenvironnement, utilisant les mémes matériels,
les préenseignes sont soumises aux dispositions
qui régissent la publicité (Art. L.581-19 du code de
Uenvironnement). Seules certaines préenseignes
dites « dérogatoires » sont soumises a un régime

spécifique et distinct de celui de la publicité.

En particulier, =2lles peuvent é&tre implantées
hors agglomération. Pour bénéficier de ce régime
dérogatoire, outre des conditions de format (1 m
de haut sur 1,50 m de large maximum), de distance
par rapport a lactivité signalée (5 km ou 10 km)
et de nombre (2 ou 4 par activité signalée), ces

préenseignes ne peuvent signaler que :

- les activités en relation avec la fabrication ou la
vente de produits du terroir par des entreprises

locales ;

- les activités culturelles ;

« les monuments historiques ouverts a [a visite ;

« a titre temporaire, les opérations et manifestations

exceptionnelles mentionnées a larticle L.581-20.

Rapcort Se trésentation - mal 202C 13
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Constitue une enseigne « toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative a une
activité qui s’y exerce » (article L.581-3 du code de l'envircnnement).

Comme les publicités, les dispositions applicables aux enseignes dépendent de leur mode d’implantation :
- enseignes ruralss installées a plat ou perpendiculaires ;

» enseignes en toiture ;

» enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol

Enseignes sur facade,

Enseigne sur toiture Enseigne scellée au sol

Les enseignes lumineuses suivent toutes les dispositions relatives aux enseignes et n’ont que deux régles
propres :

- Lobligation d'extinction nocturne ;

» Linterdiction du clignotement, a Uexception des pharmacies et autres services d’urgence.

020 14
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Les dispositifs ne relevant pas du reglement national de publicité (RNP)

D'autres formes de dispositifs visibles dans lespace
public ne sont pas visées par le RNP et ne peuvent

donc étre réglementées par un RLP.

La publicité apposée sur les véhicules de transport
en commun, les taxis. a lintérieur des galeries
marchandes ou des gares n'entre pas dans le champ

du code de l'environnement.

De la méme maniere, les journaux électroniques
d'information, dont les messages sont
exclusivernent dédiés a linformation citoyenne, ne
sont pas concernés par les dispositions du code de

lenvironnement.

Un journal électronique d'information
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1O MO R
LAN

La reglementation de la publicité est construite sur

Uopposition « en agglomération / hors agglomération ».

En effet, par principe la publicité est admise en
agglomération, tandis qu'elle est interdite hors
agglomération. Cela conduit donc & déterminer
avec precision les Llimites de lagglomération.
Larréte municipal fixant lesdites limites ainsi
que e document graphique afférent doivent
obligatoirement &tre joints au RLP.

Lagglomération est définie par larticle R110-2 du */ . .
code de la route - 1 REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE
« Espace sur lequel sont groupés des immeubles ’ Le-territole-cpglomand
batis rapprochés et dont lentrée et la sortie sont ~ “OMORANTIN
signalés par des panneaux placés a cet effet le long \J
de la route qui le traverse ou qui le borde. » "

S

La matérialité de lagglomération primant sur

son aspect formel, les panneaux doivent B&tre

correctement implantés, c'est-a-dire au droit des \
immeubles batis rapprochés et ce afin d’éviter toute

difficulté d’interprétation des régles applicables.

0 Territoire cggloméré

1 Limite communale

Panneaux matérialisant Uentrée et la sortie

draggiomeératicon
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La partie du Code de Uenvironnement relative 3 la

Publicité {scurnise a déclaration sauf numérique soumise a auterisation)

publicité est couramment dénommée « réglement ;

surface <3 12 m?

national de publicité ». Ses régles s’appliquent en sk

ne dépasse pas les limites du mur ni les limites d'égout du toit - saillie <30,25m

{mur
aveugle)

hauteur<a7,5m

labsence de réglement local de publicité.

hauteur >3 0,5m

scellée au

surface <a 12 m*

sal

hauteur<a&m

rumeérigue |

<38m?

La caractéristique essentielle de Romorantin-

non luminause interdite {

Lanthenay est d’étre inscrite dans un site Natura | enwure

2000 et ce pour la totalite du zerritoira communal. :

lettres découpées dissimulant ieurs fixaticns
1/6% de fa hauteur du batimens timitée 3 2 m si hauteur bitiment <220m
1/10° de la hauteur du datiment fimitée 3 & m si hauteur batimant>320m

horaires

delhaéh

En application de larticle L.581-8 du code de‘:“"*““"“‘icn

biches

Uenvironnement, la publicité est interdite dans un | publicitaires

bache chantier surface < 50 % de ia surface échafaudage
bache putlicitaire sur mur aveugle
distance entre 2 baches publicitaires > 3 100 m

site Natura 2000.

petit format

surface unitaire <3 Lm*
surface cumulée < a 1/10° de 2 devanture commercizle dans la limite de 2 m?

Article L.581-8 mosilier sz
urpain
. A lintérieur des agglomérations, la publicité est
interdite : Enseignes
o ; | SER— I
ET surfacade (3 |
plat+ ‘ 25% delafagade si €350 ' ex 15 S de I3 fagadesi> 350

8° Dans les zones spéciales de conservation et dans  |sewencicuturel!

2olat

ne dépasse pas les limites du mur ai les limites d'éecut dute:t - sailiic <30.25m

les zones de protection spéciales mentionn8es & | sementadie| silie <5 /107 de s dimance soasranslos deur sEgnaments de b veie seEtiaue e < 2 m

larticle L. 414-1.

|
f
|
[

1le long de chacune des veies ouvertes a la circulaticn puhlique berdant iimmeuble si

surface >a 1 m*

hauteur<3 6.5 msilargeur >3 1 m - hauteur<d3msilergeur<iim

surface<3 2 m’

scellée au sol
La publicité peut toutefois, par dérogation, étre
. herzires
acceptee par un RLP. d'excingion

deindsh

clignctantas

interdites 2 I'exception des enseignes de pharmacie ou de tout zutre service d'urgance

Article L.581-8 sur toiture

lerres découpées di
hauteur

/../ Il ne peut &tre dérogé a cette interdiction que

dans le cadre d'un reglement local de publicité |

Préensed drog; (hors agglomerat !

|largeur<d

activizé en relation avec la vente ou ia croduction de oroduits du terroir=2

etabli en application de l'article L. 587-14. [ 1sm
¢« hauteur<
L aim

monuments historiques ouverts a ia visite = 4

La population totale de Romorantin-Lanthenay
étant supérieure a 10 000 habitants, la publicité
serait admise dans les conditions indiquées dans
le tableau ci-dessous, synthétisant les principales
regles du RNP applicables dans une agglomération

supérieure 2 10 000 habitants :

17



Romorantin-Lanthenay s’est doté d’un réglement
local de publicité en 1994. Il se caractérise par
Uinstitution de 3 zones de publicité restreinte (ZPR)

et de 2 zones de publicité autorisée.

La ZPR 1 correspond au centre urbain. Sont admis :
- la publicitée murale jusqu’au 2 m2

- les publicités type « sucette » de 2 m?

La ZPR 2 couvre 3 secteurs ou la publicité est
interdite en raison du caractére naturel des lieux.
15 axes

La ZPR3 est constituee de

résidentielle.

en zone
La publicité murale comme scellée
au sol n'excede pas 4 m? Une régle de
densité fondée sur les linéaires de parcelles est
instituée. La surface est portée a 12 m? pour les
propriétés abritant un établissement industriel ou
commercial et dans 8 carrefours faisant par

ailleurs lobjet de prescriptions particuliéres.

La ZPR4 couvre 15 grands axes. La publicité est
limitée 212 m?2 (rappel:en 1994, la surface maxirnum

des publicités prévue dans le RNP était de 16 m?)

Le diagnostic a pour objet de faire un « état de
Uexistant » concernant tous les types de dispositifs
implantés sur le territoire communal concernés
publicités, enseignes,

par la réglementation

préenseignes, mobilier urbain accueillant de la

publicité, micro-signalétique, affi chage d’opinion,
affi chage événementiel, enseignes et préenseignes
temporaires. Il s'accompagne, parallelement, d'un
bilan qualitatif de la publicité extérieure en la
replagant dans lespace public, en lien avec les

objectifs et orientations de la commune :

- la publicité et les enseignes sur les unité

fonciéres : densité. types dimplantation, relations
de

échelle avec le bati et les plantations, impact sur

Envoyé en préfecture le 11/06/2020
Regu en préfecture le 11/06/2020
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Une ZPA concerne les zones industrielles situdes

hors agglomération, ot la publicité est limitée a 12
m?Z.Les secteurs non évoquas dans les ZPR et la ZPA

sont soumis au RNP.

Ce réglement a assez tien protégé le centre-ville et
es faubourgs résidentiels, en interdisant la publicité
ou en lacceptant en petit format. En revanche, sur
les grands axes et dans les zones d'activiiés, les
dimensions des publicités semblent aujourd’hui
excessives et leur densité trop importante. Certaines
zones de publicité autorisée (ZPA) ne pourront
étre reconduites, puisque les « périmetres », qui ont
remplace les ZPA ne peuvent étre institués qu’ « a
proximité immediate des centres commerciaux
exclusifs de toute haoitation » (article L.581-7 du

code de Uenvironnement)

L'agglomeération s'est développée, les centres
commerciaux sont apparus et le zonage du RLP doit
&tre adapté aux nouveaux contours de lz zone
agglomérée. Les publicités numériques guasiment
inconnues en 1294 dcivent étre réglementées. Enfin,

les enseignes ne sont pas du tout évoquées.

+ 'architecture et les perspectives, qualité technique

et esthétique ;

- la qualité de vie des riverains et des usagers de
l'espace public : nuisances visuelles, intrusions,

pollutions diverses ;

* limpact des dispositifs luminsux et numériques s’il

y a lieu.

Les analyses quantitative et qualitative permettent de
mesurer la pression publicitaire et de repérer les
situations qui, bien que iégales au regard du RNP et
du RLP. portent manifestement atieinte au cadre de

vie et a Uenvironnement.
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8.1/ Analyse quantitative

129 dispositifs ont été recensés. Chacun fait Uobjet d’une fiche géoréférencée.

= Plan dELEEUS ~' )
’ : ,
‘.JV:,‘-': ' +
o~ v N
e Villa OV IR
togIehinues ST e DotuTocr Zuticanns | SgRaerine et cangraticus
e ~ o ] i p
(T ~

Segddise el Deubie tace - Nz v
Fiad ~ v

Vi '

I <

121 publicités sont scellées au sol ou installées directement sur le sol et 8 sont apposées sur des murs.

La surface :

1,5 m? 4 m? 8 m? 12 m?
| 2 20 31 76

Parmi les dispositifs de 8 m? sont comptabilisés 2 écrans numériques.
15 dispositifs de 8 m? sont des mobiliers urbains, dont une face est réservée aux informations a but non

commercial.
Situation juridique

Au ler janvier 2019, les réglementations nationale et locale sont globalement respectées. Seuls quealques
dispositifs sont implantés de fagon irréguliére.

- 5 dispositifs scellés au sol trop proches d’une limite séparative de propriété (RNP)

» 2 dispositifs muraux ne respectant une distance de 0,50 m des bords du mur (RLP)

+ 3 dispositifs en nombre excessif en regard de la régle de densité (RLP)

- 1 dispositif dont la surface est supérieure a 4 m? en ZPR 3 (RLP)

- 1 dispositif scellé au sol de 12 m? en ZPR 1 (RLP)

La question principale relative a la légalité des dispositifs en place est liée a la zone agglomérée, en cours

de redefinition.

Selon sa nouvelle définition, certains dispositifs pourront se trouver ou non en infraction.

cI 8 presentation - mal 2022 19
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— - —

8.2/ Analyse qualitative de la publicité et des préenseignes

La commune a la chance de posséder des axes
qui de

respiration. Les lieux végétalisés sont nécessaires au

arborés, constituent autant d'espaces

bien-é&tre des habitants. Dans les entrées de villes,

ils contribuent a donner une bonne impression

aux visiteurs. Dans ces lieux, les publicités ont un

Avenue Mendés-France

impact fort dans le paysage et minimisent leur

valeur esthétique et paysagere.

Les principales entrées de ville sont particulierement
touchées : avenue Mendés-France, avenue de Paris,

RD 765...

RD 765

Route de Paris

e

o

e
i8]

A2
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Dans les espaces bordant les axes majeurs de circulation ou conduisant a des secteurs

commerciaux, la publicité est omniprésente. |l s’ensuit une certaine contradiction entre v o+

un degré d'exigence en matiére paysagere et une impression de laisser-aller pour les

dispositifs publicitaires ;

Avenue de Villefranche

RD765 Les panneaux cdte-a-cote forment un double écran

dans ies perspectives

1

(
¢
D

D
(

La hauteur et la surface de certaines publicités ne sont pas adaptées a la hauteur des batiments les plus

proches qu’elles dominent. Elles nuisent a Uaspect d’ensemble des quartiers résidentiels.

Avenue de Blois
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Dans certains cas, la publicité rend confuse la lecture de l'espace urbain

Avenue de Blois

Les plus petites surfaces sont davantage acceptables
et s’integrent mieux dans te paysage

Un dispositif de 2 m? avenue de Blois

Les publicités sont un des éléments du paysage.
Elles participent a lUimage de la ville et doivent étre constituées de matériaux durables et entretenues
constamment. Les dispositifs alourdis d’accessoires ou laissant apparaitre leurs structures métalliques

sont particulierement préjudiciables au cadre de vie.

Passerelles métalliques Dos de panneau non habillé

- mai 2020 22



‘nstalle sur le domaine public, le mobilier urbain apporte un service a ses usagers. Il eclaire,
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lui permet de s'asseoir, le protége, labrite, Uinforme etc. Pour le code de l'environnement,

5 categories de mobilier urbain peuvent supporter des publicités, définies aux articles

R.531-42 a R.581-47.

Article R.581-43

Les abris destinés au public peuvent suppcrter
des publicités d'une surface unitaire maximale de
2 metres carres, sans que la surface totale de ces
publicités puisse excéder 2 métres carrés, plus 2
metres carrés par tranche entiére de 4,50 métres
carrés de surface abritée au sol. /.../

Article R.581-44

Les kiosques a journaux et autrss kiosques a usage
commercial édifiés sur le domaine public peuvent
supporter des publicités d'une surface unitaire
maximale de 2 métres carrés /.../

Article R.581-45

Les colonneas porte-affiches ne pesuvent supporter
que Uannonce de spectacles ou de manifestations

culturelles.

Article R.581-46

Les mats porte-affiches ne peuvent comporter plus
de deux panneaux situes dos a dos et présentant
une surface maximale unitaire de 2 metres
carrés utilisable exclusivement pour lannonce de
manifestations économiques, sociales, culturailes
ou sportives.

Article R.581-47

Le mobilier urbain destiné arecevoir des informations
non publicitaires a caractere général ou local. ou des
ceuvres artistiques, ne peut supporter une publicité
commerciale excedant la surface totale réservée a

ces informations et cauvres. /.../.

Le mobilier urbain ne peut &tre installé sans l'autorisation du gestionnaire de voirie et doit respecter les

régles en matiére d'accessibilité.

A Romorantin-Lanthenay, la publicité installée sur mobilier urbain est composées d’abris et de mobiliers

d’information de 2 m=2.

Un mobilier d’information mal entretenu La ville utilise également pour sa communication

des mobiliers de 8 m? dont Paspect est qualitatif.
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Electerc(®

Leur impact sur le cadre de vie est trés supérieur aux
publicités éclairées par projection ou transparence.
Leur (trop) grande luminosité, le défilement de leurs
images nécessitent de grandes précautions pour

leur installation : choix des lieux, surfaces maximum.

8.3/ LUanalyse des enseignes

v , - : o
P — Les prescriptions applicables aux enseignes de
o centre-ville ont pour objectif la mise en valeur
B Les monuments historiques
e ot /m du patrimoine architectural. Lenseigne, tout en
/ (: remplissant son réle de signalisation, de préférence
\‘@g attractive, ne doit pas porter atteinte aux lignes
A L, o~ \\_( directrices des batiments, aux éléments de

décoration, aux perspectives.

La limitation du nombre d’enseignes, lusage de
lettres découpées ont valorisé le centre-ville de
Romorantin-Lanthenay et lui conférent un aspect

homogene.

Les enseignes de centre-ville (périmetre de
monuments historiques) ont été recensées
exhaustivement. (625 relevés)

Bl Mommmeme hishericoe ‘MH) -
I Pécimite de protersion des M (500 mitre:]

3 ATAs e v peatacsun ;3 £ Tour Smsannasd [ 3 avnan wn ek " Ls Caned
e ' Dhircelincie ; & o 2otiaa vised Zalmul o mudin e o Frivgea e, 7o
i Trivsrn Secerogeds &5 ne de M s Parman locel il o v7'e)

soveSama e Tnw Seena
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Uusage de lettres decoupées. le maintien dans le rez-de-chaussée des immeubles, ia

limitation de leur nombre, le respect des lignes direcirices des batiments assurent une

bonne intégdration et une parfaite lecture des enseignes.

Enseignes en lettres découpées
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Enseignes respectant Uarchitecturs du batiment

Enseigne non adaptée aux lignes directrices
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L'article R.581-63 du code de environnement fixe un pourcentage maximum entre la surface de I’anseigne

et la surface de la fagade.

Les enseignes apposées sur une facade commerciale d’un établissement ne peuvent avoir une surface
cumulée excedant 15 % de la surface de cette fagade.

Toutetois, cette surface peut étre portée a 25 % lorsque la facade commerciale de Uétablissement est

inférieure a 50 meétres carrés./.../ Cette régle instaurée en 2012 est assez fréquemment suivie par les

établissements gui s'installent, mais les activités plus anciennes ne se sont pas toutes mises en conformité.




Les enseignes sceliées au sol sont destinées a signaler la présance d'un stablissement

en ratrait de Lz voie publigue.

Leur hauteur est limi%22 4 5,50 métres et leur surface a2 12 m2...

- mai 202C
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S a s

Létude de la publicité montre que le centre-ville est assez bien prémuni contre les débordements

publicitaires. Les quartiers résidentiels sont également bien protégés, des efforts pouvant toutefois étre

nécessaire (route de Salbris...)

Enrevanche, les entrées de ville sont surchargées. En
particulier, les espaces naturels et les perspectives
arborées sont dégradeés par la présence concentrée
de trop nombreux panneaux publicitaires de grande
surface.

des publicités (umineuses

Une multiplication

numeériques est & redouter et doit étre anticipée.

En ce qui concerne les enseignes, le centre-ville est
tres soigné dans l'ensemble et le bati est mis en
valeur.

Dans les zones commerciales, lobservation montre
des dispositifs muraux qui restent a mettre en
conformité. La dimension des enseignes scellées au

sol mérite d’étre réduite.
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Au regard des objectifs et du diagnostic, les orientations suivantes ont ét2 définies :

Compte-tenu de la situation particuliere de Romorantin-Lanthenay, le réglement aura a réiniroduire la

publicite, mais de fagon mesurée et dans l'esprit de la loi.

Les orientations suivantes sont proposées :

1. Exclure les publicités des zones naturelles ;

2. Alléger la densité des publicités ;

3. Adapter la surface des publicités aux typologies des lieux ;

4. Définir les lieux ol la publicité numérique pourra étre autorisée et fixer une surface maximum :
5. Fixer des normes qualitatives simples pour les enseignes de centre-ville ;

6. Reduire la surface maximale des enseignes scellées au sol ;

7. Encadrer les enseignes numériques ;

8. Limiter la hauteur des enseignes sur toiture ;

9. Adapter les horaires d’extinction nocturne.

Sur la base des objectifs définis par le conseil
municipal, des enjeux patrimoniaux et en regard du

diagnostic et des orientations qui en sont issues, un

reglement a été rédigé, composé de régles propres a

trois zones distinctes. Le cumul des trois zones
couvre la totalité du territcire aggloméré.

D'autre part, afi n d'offrir aux diverses zones
cormmerciales des moyens de communication
identiques, un périmetre a été défi ni, recouvrant le
centre commercial nord situé hors agglomération.
Sur les autres lieux situés hors agglomération,
les enseignes suivent le régime de la zone 2 et la

publicité est interdite.

Apres étude, la ville qui avait inscrit dans ses
orientations la possibilité d’autoriser les dispositifs
numériques, a choisi de les interdire en totalité, les
jugeant incompatibles avec ses caractéristiques

paysagéres et écologiques

1) L’article L.581-8 du Code de Uenvironnement
interdit toute forme de publicité dans un certain
nombre de lirux 2 valeur patrimoniale, d'ordre

naturel cu architectural :

I. A Pintérieur des agglomérations, la publicité est
interdite :

1°Auxabordsdes monuments historiques mentionnés
a larticle L. 621-30 du code du patrimoine ;

fesaif

8° Dans les zones spéciales de conservation et dans
les zones de protection spéciales mentionnées a

Carticle L. 414-1.

Ces interdictions sont dites « relatives », car le
méme article prévoit qu’il peut étre y dérogé dans le
cadre d’un réglement local de publicité.

La derogation est le choix qu'a fait la commune, afin
d’offrir des possibilités d’expression a la collectivité
et de signalisation, entre autres aux commerces de

proximite.

2) En agglomération, les préenseignes sont soumises
au méme regime que les publicités. Aussi, afin de
seules sont

simplifier la lecture du reglement,

citées les publicités.
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Dispositions appticables en zone 1

La zone 1 couvre le centra-ville ; cette zone qui
nécessite un traitement particulier en raison de
sa haute valeur patrimoniale a été largement
étendue vers l'est par rapport au RLP de 1994. La
reintroduction de la publicité est parcimanieuse.
Le traitement des enseignes est spécifique afin
que celles-ci participent a la mise en valeur du

patrimoine architectural.

Seuls sont admis ou peuvent &tre autorisés les

dispositifs suivants :

+ la publicité sur le mobilier urbain, en raison de

lutilité que ce dernier apporte aux usagers du

domaine public il abrite ou informe. De plus,

Uinstallation de chaque mobilier est soumise a

laccord de la collectivité, prémunissant ainsi

Uespace public d’implantations inopportunes. Sa
surface est limitée a2 2 m?;
posés devant les magasins,

* les chevalets,

qui
sont

assurent lanimation commerciale des rues

admis, sous réserve des autorisations de
stationnement délivrées au cas par cas par la ville
et du respect des normes de sécurité. Leur nombre

et surface sont toutefois réglementés.

: la publicité de pstit format qui est apposée sur les
devantures ne nuit pas aux perspectives, et en raison
de sa surface extrémement réduite ne dégrade pas

les fagades.

» la publicité sur les palissades de chantier est
admise selon la réglementation nationale (rappel de
larticle L.581-14 du code de l'snvironnement : « La

publicité supportés par des palissades de chantier
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ne peut étre interdite, sauf lorsque celles-ci sont
implantées dans ies lieux visés aux 1° gt 2° du | de
Larticle L.581-8. »)
La probabilité de voir a Romorantin-Lanthenay
des publicités sur ce type de support est quasi
inexistante, mais la surface maximum est néanmoins

reduite a 4,70 m>.

- En raison de leur caractére éphémere, peuvent
également &tre autorisées les publicités sur les
baches de chantier, dans le respect des conditions
nationales (installation sur des échafaudages
nécessaires a la réalisation des travaux, pendant
la durée d’utilisation effective). Les autres baches

publicitaires ne pourront étre autorisees.

Aucun autre support publicitaire n’est accepté.

Dans le but de participer aux économies

d'énergies nationales. de préserver la quiétude des
habitants, et pour des raisons écolegiques liées a la
faune, les horaires d'extinction nationaux (1 heure a
6 heures) sont portés a 23 heures/7 heures,
assurant ainsi un gain de 3 heures.

La regle est commune aux trois zones.

B.1.2 Les enseignes

La gualité architecturale des lieux figurant en zone 1
impose d’encadrer les conditions dans lesquelles

sont délivrées les autorisations d’enseignes, en

complément des regles nationales. Les prescriptions

retenues sont d'ordre quantitatif elles ne

définissent pas de couleurs ou de typographie, afin

de pouvoir permetire une adaptation des

enseignes au olus pres de leur contexte et faciliter

Uinstruction au cas par cas des demandes

d'autorisation.
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Le RLP liste une série d'interdictions, motivées
par l'esthetique. C’est ainsi, par exemple, que les
enseignes sur murs de cldtura et clétures, sur les
balcons, sur les arbres ne sont pas acceptges,
pas plus que les spots, rampes d’éclairage ou les

surlignages en néon des batiments.

Comme il l'a été souligné, les enseignes numériques
ou a message défilant sont interdites, en raison de
leur trop grand impact visuel.

Afin  de bonne

devantures, la possibilité est laissée aux enseignes

garantir une intégration aux
de pouvoir étre placéss au-dessus de chaque vitrine
ou sur le lambrequin des stores.

= L'enseigne doit étre cantonnée au rez-de-
chaussée des gtablissements, afin de respecter les
lignes horizontales de {a compasition de Uimmeuble.
Dans le cas des activités en étage, et toujours pour
ne pas dénaturer les lignes directrices du batiment.
lenseigrne s’inscrit dans la largeur des bajes, sur

lambrequin.

» L'occultation des vitrines est nuisible a Uanimation
En

souhazité limiter les autocollants 2 15 % de la vitrine.

commerciale. conséquence, la commune a

» Le RLP accepte une seule enseigne perpendiculaire
par établissement et par voie. Les dimensions en
sont réduites.

* Les enseignes scellées au sol ou installées
directement sur le sol créent un obstacle visuel
susceptible d’affecter les perspectives. Elles ne se
justifient que pour les établissements situés en
Leur surface doit &tre

retrait de lalignement.

comprise entre 1 et 2 m? et leur hauteur n'excéde

pas 3 m.
* Les enseignes en toiture sont interdites,
incompatibles avec le caractére architectural
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des lieux ou compte-tenu du risque d'affecter les

perspectives.

* les horaires d'extinction sont alignés sur ceux des

publicites.
B.2. Dispositions applicables en zone 2

La zone 2 correspond a quelgues sections de
grands axes urbains et aux zones commerciales,
dont la zone nord, située hors agglomération. La
ville a considéré que certaines formes de publicités
étaient compatibles avec ces lieux et que les
centres commerciaux devajent subir un traitement
équivalent.

B.2.1 Les publicités

Dans ces contextes plus aérés et dans les centres
commerciaux, les potentialités d'implantation sont
importantes du fait de la moindre densité du tissu
urbain. La publicité peut y trouver sa place sans
compromettre le cadre de vie. Elle est admise sur
les propriétés privées, sa surface est limitée a 9

m? encadrement compris, format plus adapté que

les anciens 12 m? admis précédemment, et qui
correspond a une surface d'affiche de 8 m? environ,
nationalement utilisée par les professionnels de

Laffichage.

Uhabillage du dos des dispositifs, la suppression
des passerelles visibles, la hauteur par rapport a la

voie la plus proche sont des normes asthétiques.

Larégle de densité nationale, fondée sur la longueur
de facade des unités fonciéres bordant la voie
ouverte a la circulation publique, permet sur un plan
théorique linstaltation d’un ou plusieurs panneaux
publicitaires dans chacune des unités fonciéres
bordant les voies concernées. Une multiplication des
panneaux etant prgjudiciable a ta lecture du paysags
urbain, une régle propre a la zone 2 est instituée,

plus sévére que la regle nationale.
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Est ainsi interdite la publicité scellée au sol dans
les plus petites unités fonciéres, inadaptées a la
reception de grands panneaux. Uns longueur de
35 meétres a été retenue. Au-deld de 35 métres, un
seul dispositif par unité fanciére est admis, puis un
dispositif supplémentaire par tranche de 80 métres.
Une distance de 60 metres minimum entre les
dispositifs est exigé

Publicité sur baches de chantier, publicité sur
palissades sont admises dans les mémes conditions

qu’en zone 1.

B.2.2 Les enseign

D

S

en 2012,

convient généralement aux zones d'activités. La ville

La reglementation nationale, renforcée
a toutefois jugé utile pour le cadre de vie d’encadrer

plusieurs types de dispositifs :

- les enseignes sur arbres, les enseignes numériques,

les enseignes sur murs de cléture sont interdites.

- loccultation de vitrines est limitée, comme en
zone 1.
> Les enseignes scellées au sol ou installées
directement sur e sol, destinées a la signalisation
de tous les établissements, peuvent étre autorisées.
Dans un souci d’unité entre les zones commerciales,
la surface est alignée a 6 m? maximum autorisé

hors agglomeération.

» Dans ces zones commerciales, les enseignes

en toiture peuvent étre utiles, notamment pour

les etablissements situés en deuxiéme plan. Leur
hauteur est proportionnelle a la fagade : la régle
prévue par le réglement national au-dela de 15
metres (U'enseigne n’excéde pas un cinquiéme de la

hauteur du batiment) est étendue a tout batiment.
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B.3. Dispositions applicables en zone 3

La zone 3 correspond aux parties agglomérées de la
commune, hors zone 1 ou zone 2. Uinformation doit
avoir acces a ces lieux majoritairement résidentiels,
mais sous des formes extrémement maltrisées.
publicités

B.31 Les
Il LES |

Le RLP limite la publicité :

« aux murs aveugles, avec une surface maximum de
4,70 m?;
+ aux palissades de chantier, dans les m&mes

conditions que les autres zones ;

< au mobilier urbain, la municipalité souhaitant
menager la possibilité de diffuser les informaticns
d’'intérét général au cceur des quartiers, dans des

conditions dont elle a la totale responsabilité.

Toute autre publicité est interdite, dont baches et

publicités numériques.

B.3.2 Les enseignes

Les régles sont identiques a la zone 2, 2 lexception :
- des enseignes scellées au sol, limitées a 4 m2. Cette
surface est largement suffisante dans les quartiers ;

* des enseignes en toiture, qui sont interdites, pour

des raisons similaires a la zone 1.
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ROMORANTIN
LANTHENAY

Reglement local de publicité

Préambule

Le régiement local de publicité de Romorantin-Lanthenay compléte et adapte les dispositions du
réglement national de publicité figurant aux articles L. 581-1 et suivants et R. 581-1 et suivants du Code
de I'environnement. Les dispositions du réglement national de publicité non expressément modifiées
par le présent réglement demeurent applicables.

Ce réglement comporte 3 zones (zones n°1 3 n°3) et un périmétre, au sens de l'article R. 581-77 du
Code de I'environnement. Ces zones et ce périmétre sont délimités suivant le document graphique
annexé.

La totalité du territoire communal étant couverte par une zone Natura 2000, la publicité est par
principe interdite. Le reglement déroge toutefois a cette interdiction ainsi qu’aux interdictions prévues
au paragraphe | de I'article L. 581-8 du Code de V'environnement et admet certaines pubilicités. Les
seules publicités admises sont énumérées dans chacune des zones dans lesquelles elles se trouvent.

Hors agglomération, et hors du périmeétre réglementé par le chapitre 2, Ia publicité est interdite et ies
enseignes se conforment aux dispositions de la zone 2.

Conformément a Iarticle L. 581-19 du Code de I'environnement, en agglomération, les préenseignes
sont soumises au méme régime que les publicités. En conséguence, les dispositions du réglement qui
régissent les publicités en agglomération s'appliquent également aux préenseignes.

Sont annexés au reglement :

- le document graphique faisant apparaftre les zones et le périmetre. Ce document a valeur
réglementaire ;

- l'arrété municipal fixant les limites d’agglomération. Celles-ci sont également représentées sur un
document graphique ;

- les articles du réglement national de publicité cités dans le présent réglement local de publicité ;

- unlexique;

- Un récapitulatif des principales régles du réglement local de publicité.
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Chapitre 1 : Dispositions applicables a la zone 1

Article 1.1 : Définition de la zone
La zone 1 est constituée par le centre-ville. Elle est repérée en vert sur le plan annexé au régiement.

Premiére partie : les publicités

Article 1.2 : Publicité non-lumineuse hors publicité sur mobilier urbain, publicité sur baches et
publicité sur palissades de chantier

Un seul dispositif installé directement sur le sol de type chevalet est posé au droit de I'établissement
qu’il signale. Utilisable au recto et au verso, ses dimensions n’excédent pas 1 métre en hauteur et 0,7
metre en largeur. Il doit répondre aux régles d’occupation du domaine public et aux régles
d’accessibilité des personnes a mobilité réduite.

Tout autre dispositif publicitaire scellé au sol ou installé directement sur le sol est interdit.

Les dispositifs publicitaires muraux sont interdits a I'exception des publicités de petit format admises
dans les conditions définies par les articles L. 581-8-1ll et R. 581-57 du Code de I'environnement.

Article 1.3 : Publicité sur mobilier urbain
La publicité est admise sur le mobilier urbain dans les conditions définies par les articles R. 581-42 3 R.
581-47 du Code de I’environnement. Sa surface unitaire n’excéde pas 2 métres carrés.

Article 1.4 : Publicité sur biches

La publicité sur baches de chantier se conforme aux dispositions des articles R. 581-53 et R. 581-54 du
Code de I'environnement.

La publicité sur les autres types de baches est interdite.

Article 1.5 : Publicité sur palissades de chantier
La publicité sur palissades de chantier est admise. Sa surface unitaire n’excéde pas 4,70 métres carrés,
encadrement compris.

Article 1.6 : Publicité lumineuse

La publicité éclairée par projection ou transparence est admise sur les palissades de chantier et sur le
mobilier urbain. Toute autre forme de publicité lumineuse, dont numérique, est interdite, y compris
sur le mobilier urbain.

Article 1.7 : Extinction nocturne des publicités
Les publicités lumineuses sont éteintes entre 23 heures et 7 heures, a I'exception de celles éclairées
par projection ou transparence supportées par le mobilier urbain.

Seconde partie : les enseignes

Article 1.8 : Dispositions générales relatives aux enseignes

Une enseigne ne doit pas, par ses dimensions, ses couleurs, ses matériaux ou son implantation, modifier
la perception des lignes principales du batiment sur leque! elle est installée ni porter atteinte a la
composition, aux éléments d‘architecture ou de modénature de la fagade ou aux lieux avoisinants, aux
perspectives monumentales, aux paysages, a I'environnement ou a la sécurité des usagers de la voie
publique.
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Sil'établissement possede un linéaire de fagade étendu sur plusieurs entités architecturales, le nombre
et 'implantation des enseignes suivent la logique des entités architecturales.

Tout occupant d’un local commercial visible depuis une voie ouverte a la circulation publique ou, a
défaut d’occupant, tout propriétaire doit veiller a ce que I'aspect extérieur de ce local ne porte pas
atteinte au caractére ou a l'intérét des lieux avoisinants notamment en s’assurant, lorsque l'activité
signalée a cessé, que 'enseigne soit supprimée et que les lieux soient remis en état dans les trois mois
de la cessation de cette activité.

Article 1.9 : Dispositifs interdits

Sont interdits :

- les enseignes sur les murs de cl6ture et les clétures, aveugles ou non, a I'exception des enseignes
présentant un caractére historique, esthétique ou pittoresque ;

- les enseignes fixées sur les arbres ou les plantations ;

- les enseignes numeériques, ainsi que les enseignes a messages défilants ;

- les surlignages des batiments en tube néon ;

- les caissons lumineux translucides a fond clair ;

- les enseignes sur halcons.

Article 1.10 : Enseignes apposées a plat sur un mur ou parallélement 3 un mur

Les enseignes apposées a plat sur un mur ou paralléelement a un mur sont limitées a un dispositif par
établissement. L'enseigne doit s’inscrire dans la largeur de la baie. Lorsque I'établissement comporte
plusieurs baijes sur une méme facade, une enseigne par baie peut étre autorisée.

Lorsque I'établissement est 3 I'angle de plusieurs rues, la régle s’applique pour chaque fagade.
L’enseigne ne peut s’étendre sur plusieurs batiments.

Lorsque Factivité ne s’exerce qu’au rez-de-chaussée, 'enseigne est installée dans la hauteur du rez-
de-chaussée. Elle peut déroger a cette régle en cas d’impossibilité technique ou si un emplacement
spécifique pour les enseignes a été prévu lors de la conception du batiment.

Lorsque I'activité s’exerce en étage, une enseigne peut étre installée dans la largeur de la baie ou sur
le lambrequin des stores sous réserve que la hauteur des inscriptions ne dépasse pas 0,30 metre.

Les professions réglementées peuvent apposer leur plaque au rez-de-chaussée des immeubles, prés
de la porte d’entrée. Toute autre enseigne est interdite.

Les spots sur tige et les rampes d’éclairage doivent étre discrets et qualitatifs.

Dans le respect de Varticle R. 581-63 du Code de I'environnement relatif aux facades commerciales, la
surface cumulée d’enseignes appliquées sur les surfaces vitrées ne peut excéder 15 % de la surface
totale de ces surfaces vitrées.

Article 1.11 : Enseignes perpendiculaires au mur qui les supporte

Les enseignes sont limitées a un dispositif par établissement, placé en limite de devanture et sous
I’appui des baies du 1* étage. Lorsque |'établissement est a I'angle de plusieurs rues, un dispositif par
fagade est admis. lls sont identiques.

Les bureaux de tabac peuvent apposer une deuxieme enseigne sur chague facade.

La surface d’une enseigne perpendiculaire ne doit pas excéder 0,50 metre carré; son épaisseur
maximum est de 0,1 métre. La surface peut étre portée a 0,64 meétre carré lorsque ’enseigne présente
un caractére d’intérét général, de santé, culturel ou historique.

Toutefois, la hauteur des enseignes des établissements exergant leur activité sur plusieurs niveaux et
des enseignes des batiments publics peut excéder ces dimensions.
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Article 1.12 : Enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol
Les enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol sont interdites sauf si 'activité signalée
est en retrait de I'alignement. Elles se substituent a toute enseigne perpendiculaire au mur.

Leur surface est comprise entre 1 métre carré et 2 metres carrés. Leur hauteur est limitée a 3 métres
au-dessus du niveau du sol.

Lorsque plusieurs activités sont implantées sur une méme unité fonciere, les messages doivent étre

regroupés sur un seul dispositif.

Article 1.13 : Enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu
Les enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu sont interdites.

Article 1.14 : Enseignes temporaires
Les enseignes temporaires se conforment aux dispositions des articles R. 581-68, R 581-69 et R. 581-
70 du Code de I’'environnement.

Article 1.15 : Extinction nocturne des enseignes
La luminosité des enseignes ne doit pas troubler la quiétude, le confort ou la sécurité des riverains.
Les enseignes clignotantes sont interdites, a I'exception des enseignes de pharmacie ou de tout autre

service d'urgence.

Les enseignes lumineuses sont éteintes entre 23 heures et 7 heures, lorsque I'activité signalée a cessé.
Lorsqu'une activité cesse apres 22 heures, les enseignes sont éteintes au plus tard une heure aprés la
cessation d'activité de I'établissement.

Lorsqu’une activité commence avant 8 heures, les enseignes peuvent étre allumées une heure avant
la reprise de cette activité.

Il peut étre dérogé a ces obligations d'extinction lors d'événements exceptionnels définis par arrété
municipal.
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Chapitre 2 : Dispositions applicables a la zone 2 et au périmeétre hors agglomération

Article 2.1 : Définition de la zone

La zone 2 recouvre les voies urbaines repérées en ocre sur le document graphique annexé au présent
reglement, jusqu’a 20 meétres du fil d’eau extérieur de la chaussée, ainsi que le périmétre hors
agglomération.

Premiére partie : les publicités

Article 2.2 : Publicité non-lumineuse hors publicité sur mobilier urbain, publicité sur biches et
publicité sur palissades de chantier

La surface des dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol n’excéde pas 9
meétres carrés, encadrement compris.

Lorsque le dispositif est exploité recto-verso, les deux faces ne doivent pas présenter de séparations
visibles. Lorsque le dispositif est simple face, son dos est habillé et ne doit pas présenter de séparation
visible avec la face exploitée.

Lorsqu’elles sont visibles de la voie publique, les passerelles sont interdites. Toutefois, les passerelles
intégralement repliables sont admises ; elles demeurent pliées en I'absence des personnels chargés de
les utiliser. Elles doivent étre peintes d’une couleur identique a celle des dispositifs sur lesquels elles
sont fixées.

La hauteur d’un dispositif ne peut excéder 6 métres au-dessus du niveau du sol. De plus, le point le
plus haut du dispositif ne peut excéder 6 métres par rapport au niveau de la voie la plus proche.

Les publicités sont interdites sur les murs de clGture et les clotures, aveugles ou non.
La surface des dispositifs publicitaires muraux n’excéde pas 9 métres carrés, encadrement compris.

Lorsqu’elles sont visibles de la voie publique, les passerelles sont interdites. Toutefois, les passerelles
intégralement repliables sont admises ; elles demeurent pliées en I'absence des personnels chargés de
les utiliser. Elles doivent étre peintes d’une couleur approchant celle du mur support.

Les publicités sont interdites sur ies unités fonciéres dont le cdté bordant la voie ouverte a la circulation
publique est d'une longueur au plus égale & 35 métres linéaire.

Sur les unités foncigres dont le c6té bordant la voie ouverte a la circulation publique est d'une longueur
supérieure a 35 metres linéaire, un dispositif publicitaire sur mur support ou scellé au sol peut é&tre
installé.

Sur les unités foncieres dont le c6té bordant la voie ouverte a la circulation publique est d'une longueur
supérieure 3 80 métres linéaire, il peut étre installé un dispositif publicitaire supplémentaire par
tranche de 80 métres au-dela de la premiére.

Sur une méme unité foncigre et sur le domaine ferroviaire (hors quais), les dispositifs sont distants de
60 metres minimum les uns des autres. Aucune distance n’est a respecter entre 2 dispositifs séparés
par une voie routiere ou par une voie ferrée.

Lorsque I'unité fonciére est bordée de plusieurs voies, les longueurs ne peuvent étre cumulées entre
elles. Seul le c6té le plus long bordant une seule voie est pris en compte.

Les pans-coupés des unités foncieres situées a l'intersection de 2 voies sont additionnés pour moitié
al'une des voies, et pour moitié a l'autre.
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Article 2.3 : Publicité sur mobilier urbain
La publicité est admise sur le mobilier urbain dans les conditions définies par les articles R. 581-42 a R.
581-47 du Code de I'environnement.

Article 2.4 : Publicité sur baches

La publicité sur baches de chantier se conforme aux dispositions des articles R. 581-53 et R. 581-54 du
Code de I’environnement.

La publicité sur les autres types de baches est interdite.

Article 2.5 : Publicité sur palissades de chantier
La publicité sur palissades de chantier est admise. Sa surface unitaire n’excéde pas 4,70 metres carrés,
encadrement compris.

Article 2.6 : Publicité lumineuse
La publicité éclairée par projection ou transparence est admise. Toute autre forme de publicité
lumineuse, dont numérigue, est interdite, y compris sur le mobilier urbain.

Article 2.7 : Extinction nocturne des publicités
Les publicités lumineuses sont éteintes entre 23 heures et 7 heures, a 'exception de celles éclairées
par projection ou transparence supportées par le mobilier urbain.

Seconde partie : les enseignes

Article 2.8 : Dispositions générales relatives aux enseignes

Une enseigne ne doit pas, par ses dimensions, ses couleurs, ses matériaux ou son implantation, modifier
la perception des lignes principales du batiment sur lequel elle est instaliée ni porter atteinte a Ia
composition, aux éléments d‘architecture ou de modénature de la facade ou aux lieux avoisinants, aux
perspectives monumentales, aux paysages, a 'environnement ou a la sécurité des usagers de la voie
publigue.

Silétablissement posséde un linéaire de facade étendu sur plusieurs entités architecturales, le nombre
et 'implantation des enseignes suivent la logique des entités architecturales.

Tout occupant d’un local commercial visible depuis une voie ouverte a la circulation publique ou, a
défaut d’occupant, tout propriétaire doit veiller a ce que I'aspect extérieur de ce local ne porte pas
atteinte au caractére ou a l'intérét des lieux avoisinants notamment en s’assurant, lorsque 'activité
signalée a cessé, que I'enseigne soit supprimée et que les lieux soient remis en état dans les trois mois
de la cessation de cette activité.
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Article 2.9 : Dispositifs interdits

Sont interdites :

- les enseignes fixées sur les arbres ou les plantations;

- les enseignes numériques, ainsi que les enseignes a messages défilants.
- les enseignes sur les murs de cloture et les cldtures, aveugles ou non.

Article 2.10 : Enseignes apposées a plat sur un mur ou parallélement a un mur

Dans le respect de I'article R. 581-63 du Code de 'environnement relatif aux fagades commerciales, la
surface cumulée d’enseignes appliquées sur les surfaces vitrées ne peut excéder 15 % de la surface
totale de ces surfaces vitrées.

Article 2.11 : Enseignes perpendiculaires au mur gui les supporie
Elles se conforment a I'article R.581-61 du code de I'environnement.

Article 2.12 : Enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol

La surface des enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol est limitée a 6 metres
carrés.

Les mats supportant des drapeaux ou oriflammes peuvent étre autorisés pour la réalisation
d’enseignes permanentes. Leur hauteur ne peut excéder 6 metres. Les matériels doivent étre changés
des qu’ils sont salis ou endommagés.

Lorsque leur surface unitaire est supérieure a 1 metre carré, les enseignes sont limitées en nombre a
un dispositif placé le long de chacune des voies ouvertes a la circulation publique bordant I'immeuble
ou est exercée I'activité signalée.

Lorsque leur surface unitaire est inférieure ou égale a 1 metre carré, leur nombre est limité a un par
tranche de 40 metres, placé(s) le long de chacune des voies ouvertes a la circulation publique bordant
I'immeuble ou est exercée I'activité signalée.

Lorsque plusieurs activités sont implantées sur une méme unité fonciere, les messages doivent étre
regroupés sur un seul dispositif.

Article 2.13 : Enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu
La hauteur des enseignes ne peut excéder le cinquieme de la hauteur de la facade.

Article 2.14 : Enseignes temporaires
Les enseignes temporaires se conforment aux dispositions des articles R. 581-68, R 581-69 et R. 581-
70 du Code de I'environnement.

Article 2.15 : Extinction nocturne des enseignes
Les enseignes clignotantes sont interdites, a I'exception des enseignes de pharmacie ou de tout autre

service d'urgence.

Les enseignes lumineuses sont éteintes entre 23 heures et 7 heures, lorsque I'activité signalée a cessé.
Lorsqu'une activité cesse aprés 22 heures, les enseignes sont éteintes au plus tard une heure aprés la
cessation d'activité de |'établissement.

Lorsqu’une activité commence avant 8 heures, les enseignes peuvent &tre allumées une heure avant
la reprise de cette activité.

Il peut étre dérogé a ces obligations d'extinction lors d'événements exceptionnels définis par arrété
municipal.
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Chapitre 3 : Dispositions applicables a la zone 3

Article 3.1 : Définition de la zone
La zone 3 correspond aux secteurs résidentiels de la commune et plus généralement aux secteurs non
compris dans les zones 1 ou 2. Elle est repérée en gris sur le document graphique.

Premiére partie : les publicités

Article 3.2 : Publicités non-lumineuses hors publicité sur mobilier urbain, publicité sur baches et
publicité sur palissades de chantier

Un dispositif installé directement sur le sol de type chevalet est posé au droit de I'étabiissement gu’il
signale. Utilisable au recto et au verso, ses dimensions n’excédent pas 1 métre en hauteur et 0,7 métre
en largeur. Il doit répondre aux régles d’occupation du domaine public et aux régles d’accessibilité des
personnes a mobilité réduite.

Tout autre dispositif publicitaire scellé au sol ou installé directement sur le sol est interdit.

Toute publicité est interdite sur les murs de cidture et les clétures de toute nature.
La surface des dispositifs publicitaires sur pignons et facades n’excéde pas 4,70 métres carrés,
encadrement compris.

Article 3.3 : Publicité sur mobilier urbain
La publicité est admise sur le mobilier urbain dans les conditions définies par les articles R. 581-42 3 R.
581-47 du Code de I'environnement.

Article 3.4 : Publicité sur biches

La publicité sur baches de chantier se conforme aux dispositions des articles R. 581-53 et R. 581-54 du
Code de I'environnement.

La publicité sur les autres types de baches est interdite.

Article 3.5 : Publicité sur palissades de chantier
La publicité sur palissades de chantier est admise. Sa surface unitaire n’excéde pas 4,70 métres carrés,
encadrement compris.

Article 3.6 : Publicité lumineuse
La publicité éclairée par projection ou transparence est admise. Toute autre forme de publicité
lumineuse, dont numérique, est interdite, y compris sur le mobilier urbain.

Article 3.7 : Extinction nocturne des publicités
Les publicités lumineuses sont éteintes entre 23 heures et 7 heures, a I'exception de celles éclairées
par projection ou transparence supportées par le mobilier urbain.

Seconde partie : les enseignes

Article 3.8 : Dispositions générales relatives aux enseignes

Une enseigne ne doit pas, par ses dimensions, ses couleurs, ses matériaux ou son implantation, modifier
la perception des lignes principales du batiment sur lequel elle est installée ni porter atteinte 3 la
composition, aux éléments d‘architecture ou de modénature de la fagade ou aux lieux avoisinants, aux
perspectives monumentales, aux paysages, a I'environnement ou a la sécurité des usagers de la voie
publique.
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Tout occupant d’un local commercial visible depuis une voie ouverte a la circulation publique ou, a
défaut d’occupant, tout propriétaire doit veiller a ce que I'aspect extérieur de ce local ne porte pas
atteinte au caractéere ou a l'intérét des lieux avoisinants notamment en s’assurant, lorsque l'activité
signalée a cessé, que I'enseigne soit supprimée et que les lieux soient remis en état dans les trois mois
de la cessation de cette activité.

Article 3.9 : Dispositifs interdits

Sont interdites :

- les enseignes d’une surface supérieure a 1 meétre carré sur les murs de cldture et les clétures,
aveugles ou non ;

- les enseignes fixées sur les arbres ou les plantations ;

- les enseignes numériques, ainsi que les enseignes a messages défilants.

Article 3.10 : Enseignes apposées a plat sur un mur ou paraliélement 3 un mur

Dans le respect de I"article R. 581-63 du Code de I'environnement relatif aux facades commerciales, la
surface cumulée d’enseignes appliquées sur les surfaces vitrées ne peut excéder 15 % de la surface
totale de ces surfaces vitrées.

Article 3.11 : Enseignes perpendiculaires au mur qui les supporte
Elles se conforment a I'article R.581-61 du code de I'environnement.

Article 3.12 : Enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol

La surface des enseignes sceilées au sol ou installées directement sur le sol est limitée a 4 métres
carreés.

Les mats supportant des drapeaux ou oriflammes peuvent étre autorisés pour la réalisation
d’enseignes permanentes. Leur hauteur ne peut excéder 6 métres. Les matériels doivent étre changés
dés qu'ils sont salis ou endommagés.

Lorsque leur surface unitaire est supérieure a 1 meétre carré, les enseignes sont limitées en nombre a
un dispositif piacé le long de chacune des voies ouvertes a la circulation publique bordant I'immeuble
ol est exercée I'activité signalée.

Lorsque leur surface unitaire est inférieure ou égale a 1 métre carré, leur nombre est limité & un par
tranche de 40 metres, placé(s) le long de chacune des voies ouvertes a la circulation publique bordant
I'immeuble ol est exercée I'activité signalée

Lorsque plusieurs activités sont implantées sur une méme unité fonciére, les messages doivent étre
regroupés sur un seul dispositif,

Article 3.13 : Enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu
Elles sont interdites.

Article 3.14 : Enseignes temporaires
Les enseignes temporaires se conforment aux dispositions des articles R. 581-68, R 581-69 et R. 581-
70 du Code de I'environnement.

Article 3.15 : Extinction nocturne des enseignes
Les enseignes clignotantes sont interdites, a I'exception des enseignes de pharmacie ou de tout autre

service d'urgence.
Les enseignes lumineuses sont éteintes entre 23 heures et 7 heures, lorsque I'activité signalée a cessé.
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Lorsqu'une activité cesse aprés 22 heures, les enseignes sont éteintes au plus tard une heure aprés la

cessation d'activité de ['établissement.
Lorsqu’une activité commence avant 8 heures, les enseignes peuvent étre allumées une heure avant

la reprise de cette activité.
[l peut étre dérogé a ces obligations d'extinction fors d'événements exceptionnels définis par arrété

municipal.
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Articles du Code de I'environnement cités dans le réglement local de publicité
(version du 15 juillet 2019)

Article R.581-42

Le mobilier urbain peut, a titre accessoire eu égard a sa fonction et dans les conditions définies par la présente sous-section,
supporter de la publicité non lumineuse ou de la publicité éclairée par projection ou par transparence.

Il ne peut pas supporter de la publicité numérique dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants et dans les espaces
définis aux 3°, 7° et 8° de l'article L.581-8.

Il respecte les conditions applicables aux dispositifs publicitaires prévues par les articles R.581-30, R.581-31, R.581-34, R.581-
35 et R.581-41.

Lorsqu'il supporte de |a publicité numérique il ne peut &tre placé a moins de 10 métres d'une baie d'habitation située sur un
fonds voisin lorsque la publicité numérique est visible de la baie et située parallélement & celle-ci. La distance se mesure de
la partie inférieure de la baie jusqu'a la partie supérieure de I'écran numérique.

Dans les autres cas, il est placé conformément aux prescriptions du réglement local de publicité, ou, a défaut, celles de
I'autorité compétente en matiére de police.

Article R.581-43

Les abris destinés au public peuvent supporter des publicités d'une surface unitaire maximale de 2 métres carrés, sans que la
surface totale de ces publicités puisse excéder 2 métres carrés, plus 2 métres carrés par tranche entiére de 4,50 métres carrés
de surface abritée au sol. L'installation de dispositifs publicitaires surajoutss sur le toit de ces abris est interdite.

Article R.581-44

Les kiosques a journaux et autres kiosques a usage commercial édifiés sur le domaine public peuvent supporter des publicités
d'une surface unitaire maximale de 2 métres carrés, sans que la surface totale de la publicité puisse excéder 6 métres carrés.
L'installation de dispositifs publicitaires surajoutés sur le toit de ces kiosques est interdite.

Article R.581-45
Les colonnes porte-affiches ne peuvent suppaorter que I'annonce de spectacles ou de manifestations culturelles.
Article R.581-46

Les mats porte-affiches ne peuvent comporter plus de deux panneaux situés dos a dos et présentant une surface maximale
unitaire de 2 métres carrés utilisable exclusivement pour I'annonce de manifestations économiques, sociales, culturelles ou
sportives.

Article R.581-47

Le mobilier urbain destiné a recevoir des informations non publicitaires a caractére général ou local, ou des ceuvres
artistiques, ne peut supporter une publicité commerciale excédant la surface totale réservée a ces informations et ceuvres.
Lorsque ce mobilier urbain supporte une publicité d'une surface unitaire supérieure a 2 metres carrés et qu'il s'éléve a plus
de 3 métres au-dessus du sol, il doit étre conforme aux dispositions des articles R.581-31 et R.581-32 et du premier alinéa de
I'article R.581-33.

Article R.581-53

I.-Au sens de la présente sous-section, les baches comprennent :
1° Les baches de chantier, qui sont des baches comportant de [a publicité installées sur des échafaudages nécessaires a la

réalisation de travaux ;
2° Les baches publicitaires, qui sont des baches comportant de la publicité autres que les baches de chantier.
Il.-Les baches ne sont pas autorisées 3 l'intérieur des agglomérations de moins de 10 000 habitants.
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Dans les autres agglomérations les bdches sont interdites si la publicité qu'elles supportent est visible d'une autoroute, d'une
bretelle de raccordement & une autoroute, d'une route express, d'une déviation, d'une voie publique, situées hors
agglomération, ainsi que dans les cas prévus par |'article R.418-7 du code de la route.

lll.-Les dispositions des articles R.581-22 a R.581-24, de I'article R.581-27, des articles R.581-29 & R.581-30, de l'article R.581-
33, des premier, deuxiéme et quatrieme alinéas de |'article R.581-34, des articles R.581-35 a R.581-37 et de I'article R.581-41
sont applicables aux baches.

Article R.581-54

Une bache de chantier comportant de la publicité ne peut constituer une saillie supérieure & 0,50 métre par rapport a
|'échafaudage nécessaire a la réalisation de travaux.

La durée de |'affichage publicitaire sur une bache de chantier ne peut excéder I'utilisation effective des échafaudages pour
les travaux.

L'affichage publicitaire apposé sur une bache de chantier ne peut excéder 50 % de la surface totale de la bache de chantier.
Toutefois, lorsque les travaux de rénovation projetés doivent permettre a I'immeuble d'obtenir le label " haute performance
énergétique rénovation " dit " BBC rénovation ", 'autorité compétente de police peut autoriser un affichage publicitaire d'une

superficie supérieure a ce plafond.
Article R.581-57

Les dispositifs de petit format mentionnés au llf de l'article L.581-8 ont une surface unitaire inférieure & 1 métre carré. Leurs
surfaces cumulées ne peuvent recouvrir plus du dixiéme de la surface d'une devanture commerciale et dans la limite
maximale de 2 metres carrés.

Les dispositions des articles R.581-22 a R.581-24, de l'article R.581-27, des articles R.581-29 & R.581-30, de I'article R.581-33,
des articles R.581-34 2 R.581-37 et de I'articte R.581-41 sont applicables aux dispositifs de petit format.

Article R.581-63

Les enseignes apposées sur une facade commerciale d'un établissement ne peuvent avoir une surface cumulée excédant 15
% de la surface de cette fagade.

Toutefois, cette surface peut étre portée a 25 % lorsque la facade commerciale de I'établissement est inférieure 3 50 métres
carrés.

Les baies commerciales sont comprises dans le calcul de la surface de référence. Les publicités qui sont apposées dans les
baies commerciales ainsi que les auvents et les marquises ne sont pas décomptées dans le calcul de la surface autorisée.

Le présent article ne s'applique pas aux activités culturelles et aux établissements ou catégories d'établissements culturels
dont la liste est fixée par arrété du ministre chargé de la cuiture.

Article R.581-68

Sont considérées comme enseignes ou préenseignes temporaires :

1% Les enseignes ou préenseignes qui signalent des manifestations exceptionneiles a caractare cuiturel ou touristique ou des
opérations exceptionnelles de moins de trois mois ;

2° Les enseignes ou préenseignes installées pour plus de trois mais lorsqu'elles signalent des travaux publics ou des opérations
immobiliéres de lotissement, construction, réhabilitation, location et vente ainsi que les enseignes installées pour plus de
trois mois lorsqu'elles signalent la location ou la vente de fonds de commerce.

Article R.581-69
Ces enseignes ou préenseignes temporaires peuvent étre installées trois semaines avant le début de la manifeststion ou de

l'opération qu'elles signalent et doivent é&tre retirées une semaine au plus tard aprés la fin de la manifestation ou de

{'opération.
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Article R.581-70

Les enseignes temporaires sont régies par les dispositions de la présente sous-section et du deuxieme alinéa de I'article R.581-
58, des deuxiéme a cinquiéme alinéas de I'article R.581-59, du premier alinéa de ['article R.581-60, des premier et deuxiéme
alinéas de I'article R.581-61, du dernier alinéa de I'article R.581-62 et de I'article R.581-64.

Lorsqu'il s'agit d'enseignes mentionnées au 2° de I'article R.581-68, leur surface unitaire maximale est de 12 métres carrés

lorsqu'elles sont scellées au sol ou installées directement sur le sol.
Article R.581-77

Lorsque le réglement local de publicité autorise, sur le fondement de I'article L.581-7, les dispositifs publicitaires & proximité
immédiate des établissements de centres commerciaux exclusifs de toute habitation situés hors agglomération, il délimite le
périmétre a lintérieur duquel les dispositifs publicitaires sont ainsi autorisés et édicte les prescriptions qui leur sont
applicables.

Dans ce périmetre, |es dispositifs publicitaires respectent les prescriptions de surface et de hauteur applicables aux dispositifs
publicitaires situés dans les agglomérations de plus de 10 000 habitants.

Dans ce perimétre, les dispositifs publicitaires sont interdits si les affiches qu'ils supportent ne sont visibles que d'une
autoroute, d'une bretelle de raccordement a une autoroute, d'une route express ou d'une déviation ou voie publique situéde
hors agglomération.
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Lexique

Agglomération (Article R.110-2 du Code de ia route) :
Espace sur lequel sont groupés des immeubles batis rapprochés et dont I'entrée et |a sortie sont signalés par des panneaux
placés a cet effet le long de la route qui le traverse ou qui le borde.

Alignement :
Limite entre le domaine public routier et les propriétés privées riveraines, le long d’une voie publique, qui ne doit pas étre
dépassée par une construction.

Annonceur :
Entité en faveur de qui est réalisée la publicité (commerce, marque, entreprise, homme politique, film etc.)

Auvent:
Avancée en matériaux durs, en général a un seul pan, en saillie sur un mur, au-dessus d’une ouverture ou d’une devanture.
Lorsqu’il est vitre, il prend le nom de marquise.

Baie :
Toute ouverture de fonction quelcongue pratiquée dans un mur de batiment (porte, fenétre, vitrine, etc.)
Les ouvertures obturées par des brigues de verre ne constituent pas des baies.

Bandeau (de facade) :
Bande horizontale située entre le bord supérieur des ouvertures de la devanture et la corniche séparant le rez-de-chaussée
du premier étage ou de I'entresol d’un immeuble.

Batiment d’habitation
Tout batiment dans lequel 50 % au moins de la surface au moins est destinée 3 I’habitation.

Caisson lumineux
Structure rigide avec fagades translucides comportant un dispositif intérieur d’'éclairage

Chantier :
Période qui court de la déclaration d’ouverture de chantier au dépét de la déclaration d’achévement de travaux.

Chevalet :
Préenseigne ou publicité installée directement sur le sol généralement devant un magasin.

Cloture :
Construction non magonnée destinée a séparer une propriété privée du domaine public, ou deux propriétés ou encore deux
parties d'une méme propriété.

Cloture aveugle :
Cléture pleine, ne comportant pas de partie ajourée.

Cldture non aveugle :
Cléture constituée d'un grillage ou d’une grille ou claire-voie avec ou sans soubassement.

Corniche :
Ornement en saillie sur un mur destiné a protéger de la pluie.

Devanture :

Revétement de |a facade d'une boutique. Elle est constituée d'un bandeau de facade, de piliers d'encadrement et d'une
vitrine.
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Dispositif d'affichage :
Dispositif spécialement congu pour recevoir ou permettre |'exploitation d'une affiche ou de plusieurs affiches visibles
successivement. Il peut comporter un plateau, un cadre, un piétement et des accessoires de sécurité ou d'éclairage.

Dispaositif de petit format :
Dispositifs intégrés a des devantures commerciales et ne recouvrant que partiellement |a baie, régis par l'article L.581-8-1Il et
R.581-57 du Code de ['environnement.

Dispositif publicitaire :
Dispositif dont le principal objet est de recevoir ou de permettre I'exploitation d'une publicité quel qu'en soit le mode.

Droit (d’une fagade) :
Partie de terrain située devant une facade, perpendiculaire a celle-ci.

Emplacement publicitaire :

Lieu précis ou est implanté soit un dispositif d'affichage unique, soit I'ensemble formé par deux dispositifs d'affichage alignés
verticalement et horizontalement pour les muraux. Pour les portatifs, les dispositifs d'affichage peuvent former un angle
entre eux.

Enseigne :
Toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative a une activité quis'y exerce.

Enseigne éclairée :
Enseigne éclairée par spots, caisson, projection.

Enseigne lumineuse :
Enseigne a la réalisation de laquelle participe une source lumineuse spécialement congue a cet effet. (néons, lettres

lumineuses, écran vidéo, journal défilant...)

Face (d’un panneau publicitaire)
Surface plate verticale supportant I'affiche.
Un dispositif scellé au sol peut étre « double-face ».

Facade aveugle :
Murs des batiments ne comportant aucune baie ou des jours de souffrance de surface inférieure 3 0,5 m2.

Fild'eau:
Point le plus bas du profil en travers de la chaussée a I’endroit considéré, marquant généralement la limite de celle-ci
(caniveau)

Fixe :
Dispositif installé durablement et qui n’est pas lié & une opération ou un événement particulier. C'est le cas général des
panneaux publicitaires ou des enseignes. S'oppose a « temporaire » pour le code de I'environnement

Lambrequin :
Bandeau d'ornement en bois ou en tdle ajourée, disposé en partie supérieure des marquises, des baies...
Il désigne également Ia partie tombante en partie basse d'un store de toile.

Margquise :
Auvent vitré composé d'une structure métallique, au-dessus d'une porte d'entrée ou d'une vitrine.

Mohbilier urbain publicitaire :

Mobiliers susceptibles de recevoir de la publicité, visés par les articles R.581-42 3 47 du code de I'environnement. Il s'agit :
- des abris destinés au public : particulierement les usagers des services de transport de voyageurs, autobus ou taxis.

- des kiosques & journaux et autres kiosques 2 usage commercial.

- des colonnes porte-affiches réservées aux annonces de spectacles ou de manifestations a caractére culturel.

- des mats porte-affiches réservés aux annonces de manifestations économiques, sociales, culturelles ou sportives.
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- des mobiliers destinés a recevoir des ceuvres artistiques ou des informations non publicitaires & caractére général ou local.

Modénature :
Ensemble des éléments de moulures et d’encadrement de [a facade.

Mur de cloture :
Ouvrage magonné destiné a séparer une propriété privée du domaine public, ou deux propriétés ou encore deux parties

d'une méme propriété.

Nu (d'un mur) :
Plan de reférence (le plus souvent vertical) correspondant a la surface de parement fini d'un mur ou d'un ouvrage,
abstraction faite des moulures et ornements divers qui viennent en saillie sur ce nu.

Ouverture de surface réduite :
Ouvertures dont la surface est inférieure a 0,5m?2.

Palissade de chantier :
Cléture provisoire constituée de panneaux pleins et masquant une installation de chantier.

Piédroit ou pilier :
Montant vertical en maconnerie situé de part et d'autre d'une ouverture (baie ou porte).

Pilier :
Montants verticaux en magonnerie qui sont situés de part et d'autre d'une ouverture (baie ou porte).

Préenseigne :
Toute inscription, forme ou image indiquant la proximité d'un immeuble ol s'exerce une activité déterminée.

Projection ou transparence (€clairage par) :
La source lumineuse ne participe pas directement a la publicité. Elle I'éclaire lorsque la luminosité est trop faible.

Publicité :
Toute inscription, forme ou image destinée a informer le public ou a attirer son attention. Il désigne également les dispositifs
dont le principal objet est de recevoir lesdites inscriptions, formes ou images.

Publicité de petit format :
Publicité intégrée dans les devantures commerciales au sens d’article L.581-8-If du code de I'environnement.

Publicité lumineuse :

Publicité a la réalisation de laquelie participe une source lumineuse concue a cet effet. Exemple, néons sur les toits, écrans

vidéo. Les dispositifs publicitaires supportant des affiches éclairées par projection ou transparence sont considérés comme
des publicités lumineuses mais sont assujettis au régime de la publicité non-lumineuse, en application du dernier alinéa de

I'article R.581-34 du Code de I'environnement.

Saillie :
Distance entre le dispositif débordant et le nu de la facade.

Store :
Rideau de toile destiné a abriter une baie du soleil ou des intempéries.

Support :
Toute construction (batiment, cléture, ouvrage, etc.) susceptible de recevoir un dispositif publicitaire.

Surface d'un mur:
Face externe, apparente du mur.
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Surface de la publicité hors mobilier urbain :
Surface hors-tout indiguée dans les documents réglementaires, comprenant I'encadrement du dispositif publicitaire.

Surface de la publicité sur mobilier urbain :
Surface indiquée dans les documents réglementaires, correspondant a la surface de Iaffiche ou de I'écran, dite « surface

utile ».

Temporaire ;
Dispositif installé a ['occasion d'un événement exceptionnel tel que défini par le code de I'environnement : Opération
commerciale, culturelle, immobiliére. S'oppose a « fixe ».

Toiture-terrasse :
Toiture dont la pente est inférieure 3 15%.

Unité fonciére :
Ensemble des parcelles cadastrales adjacentes appartenant a un méme propriétaire.

Vitrine :

Baie vitrée d’'un local commercial.
Espace aménagé derriére cette baie ol sont exposés les produits.
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Tableau récapitulatif

Zone 1 Zone 2 Zone 3
Centre-ville Voies urbaines / Secteurs résidentiels
périmeétre hors agglo
Publicité sur mur de Interdite Interdite Interdite
cldture et clotures
Publicité non lumineuse Interdite 9m? 4,70 m?
murale Régle de densité
Publicité non lumineuse interdite 9 m? Interdite
scellée au sol Reégle de densité
Chevalets 1 par établissement 1 par établissement 1 par établissement
0,7 0mX1m 0,70mX1im 0,70mX1m
Publicité sur mobilier 2m? RNP RNP
urbain
Publicité sur palissade de 4,70 m? 4,70 m? 4,70 m?
chantier
Publicité numérique Interdite Interdite Interdite
Publicité sur toiture ou Interdite Interdite interdite
terrasse
Baches de chantier Autorisées Autorisées Autorisées
Baches publicitaires Interdites Interdites Interdites
Publicité de petit format RNP RNP RNP
Enseignes a plat 1 par facade ou 1 par RNP RNP
vitrine. Limitée au rez- <1 m?surmursde
de-chaussée cldture et clétures
Enseignes perpendiculaires 1 par voie RNP RNP
0,50 m? (0,64 m?
éventuels)
Enseignes numériques Interdites Interdites Interdites
scellées au sol
Enseignes numériques Interdites Interdites Interdites
murales
Enseignes scellées au sol Interdites, sauf retrait. 6 m? 4 m?
1 m? < surface < 2 m? Hauteur 6 m Hauteur4 m
Hauteur 3 m maxi
Enseignes sur toiture ou Interdites, 1/5%™¢ de la hauteur Interdites
terrasse du batiment
Enseignes temporaires RNP RNP RNP
Vitrophanies <15%de lasurfacede | <15 % de lasurface | <15 % de la surface de
la vitrine de la vitrine la vitrine
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UE?PAVEM“F DE D\R-IT
HTON ROMORANTIN-AANTHENAY
COMMUNE ROMORANTIN-LANTHENAY

e oy
S PN

DIET - Libanids Publiques ¢t powvoirs da Police
Autras Actes REsiementaires
Medification des Fmites de “aggiam:

t2n de Romoramin-lanthenay

ARRETE DU MAIRE

L2 Malrz d2 i3 Commune dz ROMORANTIN-LANTHENAY

77 82-213 4y 3 wars 1982 medifide relative zux drolts o2 libertds dus collectivitds

WU i3 ol n"23-8 du 7 janvisr 1983 medifise relstivez 2 ¢
communas, kes départemens?s, lus rézions ot Pétat,
Vi [2 coda général des collectivitds territoriales et notemment I 'ncie i T
Vi le cade de |3 route et notammen? les articles 2 1192 1.2, 5
431 253 28;
Vu Parrdtd interministériel du 24 novemnbre 1957 medifid ralsiff 2 la s
=t autorpulss:

Vu Pisstruction mtarministSriefle s 3 signalisation routiérs - liwre 1 - SEme pa:
‘Zrafisation dindcation 2t des sarvices — zpprouvee par Parréts interministériel du 31 juiils:
s,

Vis Favis de Mersizur in Président 6u Conssit Départementa! du Loir-et-Cher:
Considérant que ia 2300 sgglomérde situde dans los limites défides a1 présent arr2t2 a bisnle
caragiers de miflew urkain ;

wh

2

-

ARTICIF 1 :
UsrrSts n® 88/2015, on date du J maers 2015, fixant les anciennes fimites de Vaggiomération de

Romorantin-lanthenay es: 3brogé.

ARTICUED :
Los dmites de Vasgloméstion do Romorantin-lanthenay su sers de Fartice # 2102 du coda de 3

route, sont fxdes ainsd gl suit sur:

- iz route départemantals n'B22, dite avenue de Parks, dos dewx cfbés de la vois au droit cu
PK: 35000

- le chemin rural n°10 dit de Mer, des dewc cotds, au drokt de iz fivie des porcales
cadastrdes seclion OS” 128 1”31 ;

sdes Sruysrss, des deux cétds =y droitde 2 irmn'ede ia parcelie cdfzstmde section O

A" 139 - situde aw 029 - 2t du chamin rursl ™40 85
e annexé
é Ia déhbératlon
du Conseil icipal.en

datedu: O YVil /U7
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s, au droit de {2 limita des parcefles cadasiréas sectior

- L Thamin Vichnal 072, rue de 1= Garenne du Puils . des deux cBids au droit de la limite des
oarcalles cadzsirées saciion €Zn° 75 —shué aun® 29 -8t 1° 78 H
- larue du Bois joly, des deux ¢8tés, au droit de Iz limite des parcellas cadastréss saction DA

- La rue du Grand Vauvert, des deux cdids, au droit de la limite entrs iz varcelie cadastré

ssction AE 0135 of |z rue des Fougdres ;

)

)
o
)]
pu
[2)
Saf
w
[
7
o
(0
wv
.
)
g
~
0O
e}
o
(]
(%]

route dépariemeniale n°49 dite ru

,094

1D

l\) i~

La rawe départemaniale n°724, dite Avenus de Salbris, des daux cotés, au drojt du

P.K.38,887;

- lawoie communale n°8 dite rue de Longuevai, des deux cdtés, au droit de ia limite entre [a
parcelle cadasirés section BT °322 et Ia route départementale r°75, dite rue de Thaillay;

- La route départemeniale n°75 dite rue d= Theillay, des deux cdtés, au droft du P.K : 1,597

La route départememiale n°75 dite rue des Papilions, das dzux cdtés, au droit du PK : 2,552 ;

- la rue de Eiang du Colosmbier, des deux cbHtés, au droft de iz limite des sarcelies cadasirées
section BW, 0’45 21 n°47 ;

La route departemaniale 01, dite rue de iangon, des deux cOtEs, au droit du P.E. 1,564

- L= rowe départsmeniale #1°922 dite avenus Plerre Mendds France, des deuy cdiés, au diokt

La rue de la Guillotidrss, des deux cotés de, au droit de Iz limite enire la parceile cadasirsd
section BY. n°467 et 'avenue Pierre Mendas France ;
- Usvenue Georges Pompidoy, des deux cBtés, au droit de la parcelle BY 576 ;

- La rue des Arrcgantes, des deux coiss, au droit de Ia limite enire ia parcelle cadasiré seciion
BZ n°521 et fa rue des Arrogantss ;

- Le ru= de ia Richaudigrs, des deux ¢biés, su droit de Pintersaction avec la rue des Trais
Lommunes ;

- L3 routa déparitementale n°755, des daux cdiés, au droit du P.K 37,386 ;

La rue de Selies, des deux c8iés, au droit de la fimite des parcelles sadastrées section €D
n°276 et n®65 ;
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M*297 /2013

- Laruede Pruni

O En antrée de commune, du cis droi. au droit de ia limita de communs ot dz ja
parcelie cadastréa saction AR n°213 : g

O En sortie de comm u‘!t:, du coté dreii, au droit de Iz limite de commune =t de ia

parcalle cadasir é section AR n°3 - sjtude au n°138 ;

ars
rée

- L3 vole communale n°12, dite des Guds Raides, des deux cotds, au droit de son
raccordement avec la rue Longueville, au droit da Ia limite de commune =t de (2 parcelle
cadasirée section AR %1 ;

- larusdsGy:
O En enirée de communs, du coté droit, au droit de Iz lim
rural n°s dite des Alouetias
¢ En sortie de con’nunc du cotg droit, zu droit de la limite de cemmune et de ia
parceile cadastrée section CH n°214 ~ situde au n°99 - ;

h

mite de communa ot du chemin

-~ LAvsnus de Biois -
O En entree de commune, du coté dr Cit, au droit de Ia limite de commune et de [3 rye
de Chambord ;
O En sortie de commune, du cad dr oft, a 45m dy marguage extérieur de la voie

o
(')

artementals n°922 ;

- Lle chemin rural n2 52 it rue des Renardia res, 2u droit de a parcelle €K 13

- larue do ‘JC‘ﬂIET!}:, des deux cOtés, au droit de Iz [imite entre jes parcelles cadasiraas section
CLn®°21 2t n°101 ;

- La routs d3pariementale n °922, des dewux c8tés da Ia voie au droit du PX - 37,350

(D
w

- L2 ru2 des Bons Sergents, des deux Oigs, au droit de Iz limite 2nire les oarcelles cadasirs
g 7
saciion CN n°21 et n°25;

- L= route dépariemeanmtala n°13, dite rus de Yernou, des deux céi€s, au droit dy 2. 30,907 ;

- la rie de Monthault, des deux cGtés, au droit de la imite entre les parcellas cadastréss
section €O n°33 et n°54 ; au numére 32 de la rue.

ARTICIES ;
La signalisation réglementaire, conforme aux dispositions de [instruction interministérialie - fivre [ -
S&me pariie - signalisation dindication - sera mise en place 3 ia charge de la commune.

ARTICIE & -
Les dispositions définies par Farticle 1er du présent arrété prendront effet ie jour de iz mise en placa
de la signatisation prévue 3 V'article 3 ci-dassus.

ARTICIF S
Le présent arréié sera publié =t aFiché conformément 3 Iz réglementation en vicusur.
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ément 3 I'siticle R 102 du code des tribunawy administratifs =%
d'appel, le présent arrdts nourrz faire |

administratif &' Orléans, dans un délai de 2 me 0is 3 compter de sa publication,

ARTICIE 7 -

“objet d'un recours contenticux

N257 /2012

i=s cours administeatives

devant l= iribunal

Mensieur ia Maire de la commune de Romorentin-larthenay, Madams I3 Lisutenante de
f=}

Gendarmerie ot 1
Pexdcution du présent arréig, dont une ampliation serz transmise 3 Madam

Fait 3 ROMORANTIN-LANT

Le Mairs,

L2 Mairs,
Cartifis, sous 52 TESHONS3DIS, le aractare

executoira de cat acie, Transmis au représantant
delZmtle

publig ou no

informe quz le présent acte 32ut faire f'objet
d'un racours gour excis de pouvoir devant iz
Tribunal ADMINISTatif & Orléans dans ua délaj
de deux mois 3 compeer da 2 oréseme
oublicaticn ot notification

t tout agent de la force publique sont chargés, chacun en ce gui le concerne, de

e 2 Sous-Pre

THENAY, 2 15 mai 2018
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vu, pour sire arnsldELIBERATIONS DU CONSEIL MUNICIPAL
gu lCaonseéi!l h:&?:fd;%gl?eg

ate du : SEANCE DU 29 MARS 2018

Date de Ja convocation : 22 mars 2018

PG Ak 3

PRESIDENT : LORGEOUX Jeanny, Maire,

ETAIENT PRESENTS : MM.LORGEOQUX, GUENIN, Mme ROGER, MM.BARRE, GUIMONET,
Mme LE DEAN, MM. DUVAL, HOURY, Mme MARQUES Adjoinis au Maire, Mmes BRETEL, GERY, MM. CHEMINQT,
DUPUIS, Mmes DOYON, BONNISSEAU, M. LEROY, Mme DEMMEJ, MM. FUSTER, HARNQIS, Mmes COTTEREAU,
DEWAELE, MM. JOLIVET, GIRAUDET, Mme BACHELIER, MM. de REDON, GOZARD, Conseillers Municipaux.

SECRETAIRE : Mme MARQUES, Maire-Adjoint.

EXCUSES : Mme BAUDAT, Maire-Adjoint, qui donne pouvair & M. HOURY,
: Mme PITAULT, Conseillére Municipale, qui donne pouvoir a M. DUVAL,
Mme POUGET, Conseillére Municipale, qui donne pouvoir a Mme LE DEAN,
Mme ORTH, Conseillére Municipale, qui donne pouvoir 8 M. LORGEQUX,
M. CORDONNIER, Conseiller Municipal, qui donne pouvair a Mme DEHMEJ,
M. AUGUGLIAROQ, Conseiller Municipal, qui donne pouvoir & Mme BACHELIER,

ABSENT : M. GABILLAS, Conseiller Municipal.

Aprés avoir constaté que le quorum est atteint, la séance est ouverte a 19 heures 15.

PRESCRIPTION DE LA REVISION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE ET DEFINITION
DES MODALITES DE CONCERTATION — N° 18/02 - 06

Madame ROGER, Maire-Adjoint, Rapporteur, expose au Conseil Municipal :

"Monsieur le Maire rappelle que notre ville est actuellement dotée d'un réglement local de
publicité adopté par arrété municipal en date du 7 avril 1994.

L'evolution de la législation en matiére de publicité, I'évolution commerciale et
démographique, le fait que nous soyons situés en zone Natura 2000 nous amenent a réviser ce
Reglement Local de Publicité (R.L.P.).

Les objectifs de ce R.L.P., en application de I'article L 153-11 du Code de I'Urbanisme,
sont de :

> déterminer les possibilités et conditions de réintroduction et d'implantation de la
publicité nécessaires aux activités locales tout en préservant la qualité du patrimoine
tant architectural que naturel et du cadre de vie en général,

> preserver image du cenire historique et du centre-ville en fixant des regles
esthétiques,

> améliorer la qualité visuelle des axes structurants de notre territoire communal en
allégeant la pression publicitaire,

> améliorer la qualité des zones industriclies et commerciales en imposant des régles

d’'implantation,

tenir compte des nouveaux dispositifs d'enseignes et de publicité liés notamment a

l'apparition des nouvelles technologies en encadrant leur implantation,

> contribuer & la réduction de la facture énergétique nationale en étendant les plages
d’extinction nocturne.

Y

Aussi, je vous propose de prescrire la révision de notre réglement local de publicité sur le
territoire communal et de définir ensemble les modalités de concertation qui seront mises en

ceuvre pendant toute la durée d'élaboration du projet.”
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L—'e_,Conseii Municipal, aprés en avoir délibéré, décide, 3 unanimité,

I— de prescrire la révision du Réglement Local de Publicité de la Ville dans le cadre des
objectifs évoqués ci-dessus,

- de mettre en ceuvre Ia concertation, pendant la durée d'élaboration du projet,
conformément aux articles L 103-3 et L 153-11 du Code de 'Urbanisme, selon les
modalités suivantes :

1. annonce de la concertation au public par affichage de la délibération en Mairie, par
une insertion dans la presse locale sous forme de communiqué st sur le site
internet de la Ville,

2. information sur le site internst de la ville de Romorantin-Lanthenay et dans le
bulletin municipal,

3. mise a disposition du public pendant toute la durée d’élaboration du projet de
R.L.P., d'un dossier comprenant les études mises & jour au fur et & mesure de leur
avancement, consultable en Mairie,

4. mise a disposition & la Mairie d'un registre sur lequel le public pourra porter ses

observations écrites,

- organisation de réunions en fonction des besoins identifiés,

(6)]

ll- de rappeler que Monsieur le Maire, a I'expiration de la concertation, en présentera le
bilan devant le Conseil Municipal qui délibérera préalablement a Farrat du R.L.P.,

IV- d’autoriser Monsieur le Maire & signer tout document de type administratif, technique
ou financier relatif & cette opération et de donner le pouvoir a Monsieur le Maire de
choisir le ou les organisme(s) chargé(s) de la révision du R.L.P.,

V- de préciser que les crédits destinés au financement des dépenses afférentes sont
inscrits au budget.

Conformément a I'article L 153-11 du Code de I'Urbanisme, Ia présente délibération sera
notifiée aux personnes publiques associées mentionnées aux articles L 132-7 et L 132-9 du
méme code.

La présente délibération sera transmise au représentant de I'Etat et fera I'objet,
conformément & I'article R 153-21 du Code de FUrbanisme :

> d'un affichage en Mairie pendant un mois et d’'une mention, en caraciéres apparents,
dans un journal diffusé dans le Département conformément 2 l'article R 1 23-24 du

Code de I'Urbanisme,
> d'une publication, pour information, au Registre des Actes Administratifs.

La présente délibération sera exécutoire & compter de sa transmission au représentant de
Etat dans le Département et de I'accomplissement des mesures de publicité et d'informations
précitées. Le Maire,
Certifie, sous sa respansabilité, le caractere Pour Copie Conforme!
Le Maire, QST

exécutoira de cet acte transmis au représentant

de I'Etat le - 3 AVR 20]8
publié ou notifié le,:" 3:3 A\/R 2016

Informe que le présent acte peut faire I'objet
d'un recours pour excas de pouvoir devant le
Tribural Administrarif ¢'Oriezns dans un délaf
ce deux mois 3 compier de la présente
Publiczuion ou notificztian.




Envoyé en préfecture le 11/06/2020
Recu en prafecture fe 11/06/2020
Affiché le S

ID : 041-214101941-20200608-DGS_20_02_05-DE

VILLE DE ROMORANTIN-LANTHERAT s s e l
LO}" :’,'* UHEI\} ld-%.ri S L/ To-U2-0

D2

! Date deréception 2

, EXTRAIT DU REGISTRE DES
LIBERATIONS DU CONSEIL MUNICIPAL

SRESIDENT : LORGEOUX oo

ETAIENT PRESENTS :© MM LORGECLX,

Mme LE DEAN, M. DUVAL, Mmes BAUDAT, MARQUES Adjoints au Maire, Mmes BRETEL, POUGET, M. DUPUIS,
Mimz DOY O, ‘\l. LERQY. Mme ORTH, MM. FUSTER, HARNQIS, CORDONNIER, Mimes COTTEREAU, DEWAELE,
BACHELIER, M. de REDON, GOZARD, Conselilers Municipaire

GUENIN, Mms ROGER, MM.BARRE, GUIMONET,

SECRETAIRE : Mm= MARQUES, Mairs-Adjoint

EXCUSES: ivl. HOURY, Maire-Adioint, gui donne pouvoir 2 Mmea ROGER,
Mma PITAULT, Consefiiéra Municipale, qui donne pouveir a M. LORGEQUX,
Mme GERY, Conssiilére Municipale, gui donns pouvoir @ Mme DOYON,
M. "'—ltl‘vhNO_ Conseifler Munigipa!, qui donns pouvoir & M. LEROY,
Nime BONNISSEAU, Conseilidre Municipale, qui donne pouvoir & Mme ORTH,
Mime DEHMEJ, Conseillere Municipale, qui donne pouvsir 2 M. CORDONNIER,
M. JOLIVET, Conseiller Municipal, qui donne pouveir 2 Mme SACHELIER,
M. GIRAUDET, Conssilier Municips!, qui donne pouveir 3 M. de REDON,

ABSENTS: M. AUGUGLIART, Consailiar Municipal,
M. GASILLAS, Conssiller Municipal,
Anrss avair conatetd qua (e quorum =3t ataing, la séance esiouveris 4 18 naures.
REVIS Di; REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE ~ DEBAT SUR LES CRIENTATIONS —~

N® 19]02 - Da

Madame ROGER, Maire-Adjoini, Rapporteur, expose au Conssil Municipal

= vous rappelie que par délibération en date du 29 mars 2018, notre Consell \J‘-m’rioei a
prescrit la révision de noire Réglement Local de Publicité (R.L.P.} sur 2 teritoire communal et
defini les modafités de conceriation.

Un R.L.P. &dicte des prescriptions applicables aux publiciiés, enselg'laz ai préenssigne
visibies de iouie voie ouverle a ls csrcusauon publique. Ces r&gles, pius r&stnm que

Régiement National de Publiché (R.N.P.), peuvent &tre générales ou Qapovquer des zon
identifiées.

é}% z’n &

Les objectifs de ¢e réglement sont de :

> déterminer les possibilités et conditions de réintroductions et dimplaniaiion de la

publiciié nécessaires aux activitds locales icut en préservant la qualite du patrimoine

tant architectural que naturel et du cadre de vie en général,

préserver 'image du centre historigue =i du cenfre-ville en fixant des régles asthéliques,

améliorer la qualité visuelle des axes structurants de notre territcire communal en

alieégeant ia pression publicitaire,

amésliorer 2 qualité des zonss industriefies 2t commerciales sn imposant des regles

d'implantation,

> tenir comate des nouveaux dispesilifs d'enseignes o de ,aub!icité lies notamment 2
fa ftion des nouvelles technologies en encadrant leur i r’xp aniation,

> contribuer 2 la réduction de la feclure Snergétigue nstionale on étendant les piages

YV

W
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avia néanmaoins garantir la fhertg d'axprassion ainsi que [a fivarie du

=vait 13 tenue

L. 198-14-1 du

Comrpte tenu du diagnosiiz réalisé sur notre commune af 2n fonction des spécificités de
notre ierritoire, des orieniations en isrmes dimpleniation publicitaiie st diniggraiion dan
3 3

a 8
) L i
S sont dégagées. Elles constiuent le socle sur isquel sera r2diges e projet de

)

diagnosiic a ainsi

iolglitd dans ups zone N;-:.s'
P l’
stc de 'F. ;on “es»:ee

Cetle &tude montre que le cenire-ville est assez bien prémuni conire les dsbardements
outlisiaires. Las quariiers résidentisis sont également bien protégés.

En revanche, les snirdes de vilie sont surchargdes. En particulier,
naivrels et perspeciives arbordes soni dégradés par ia présence concenirée

panneas oubiicitaires ds grande surfzce.
Une muitiolication des oubliciiés jumineuses numérnques dofi &ire anticinéz a2t réglemenida.

En ce qui concerne les anseignes, s cenire-ville est piutdt soigné dans son ensemcle et le
en valeur.

Dans |es zones commerciaies, 'observation montre des dispositiis muraux quil restent a
meflre en conformiié. La dimension des enseignes scellées au sol mérite d'élrs raduite.

A parir de ce diagnostic, les orientations suivantes sont propossss :

1 — Exclure les publicitds des secteurs naturels =1 paysagers ;

La pubiicité est un phénomeéne urbain. Interdite hors agglomération ef dans les zones
natursfies par le reglememnt national, elle n'est compalible 2vsc aucun aulre espacs
vegeétalise. Ceux-ci. indispensables au bien-8lre des habitants. ns doivert pas &in
dégradsés par fa publicité.

2 — Alléger ia densité des publiciiés ; _
Lorsgu'effes sont trop proches les unes des autres, los publiciids créent de vértables murs
dans les paysages of leur impaci sur les perspectives est démultiplié.

3 — Adapter iz surface des publicités aux typolegies des licux;
Las disposiifs de publicité dénaturent les sites lorsquiis soni frop grands, trop hauts gf ce
nofamment dans les zones résidenticlles pavillonnaires od leur surface sera réduite. Dune

mianiere générale, le format maximum sera abaissé afin de tenir compie de nolre fissu
arbain_
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umérique oourra 3ir2 autorisids 3ur

act de celle nouvelle forme de publiciig st iras imporiani.

d'habiigtion. Allleurs, sa suriace esi é adapier

5 —Fixer des normas ]\.antaﬁVes simples pour le2s enseignes dz2 sentre-vills ;

LOrsqgiieliss sont bien inidgrées, les enseignss _oea»em‘ valoriser /arc-wrer:u re. Réussies
dans ieur conception st dans leur nser';oﬁ. les enseignes assurent 1 s&Us dz

[ de Fespace pubiic. Queigues régies Iz surface

of
0ti @ fa hauteur suffiront Dour hrammonissr je cenire-vile.

8 — Réduire |z surface maximale des enseignes seellées zu 30
A la diffgrence de Fenssigne spposée sur e mur d'un batimant. | nseigne 3czige au so_f
esi un obsiacls euup;e,,-nfaw dans fes pefsoectr/cs. Ni fes zone comr“ﬂvcva,

rues de ia vills mont & subir Fnirusion d'éiéments additionnels de g'a'v’s dimansi
surfaces réduites permetiront d'assurer ia signalisation des activiiés.

D .

1

¢

3 (/:

27 23 ensesighes numérigues ;
MIEMas raisons que iz '*Jb;fcﬁ., AUMEriQUe, (8s enseigry

Pour j=2s Il
8ire acoepiges sans condition ni en iout s, Leir projfusion nuira ie
gu'e fa [isibiliié des sriraprises.

247 des enseignes on {oiture

_;,.euz' Sire nécessaire 2 ::er*'"n gizbilssements commarciaux. Pour
er 'architecturs des balimenis qui les supporisnt an mainienant une

enire la hauleur de immeuble =i iz hauteur da I'siiseion

5 - as 3 SO P A 4 ~r
it de prendre acte des orieniations présenides oi-

-onsei!l Municipal, aprés an avoir délibéré, conclut en actant ie fait au'un déhat a
; au sein du Consell Municipal au cours duquel les uns et lss autres ont QU S'exprimer
sur ies orientations de la révision du Réglement Local de Publicits telles que définies par i ol

L& Maire, Pour Copie Conforme,
L2 Mairs,

Puklid ou notifié ia

Informe que |2 pr¥sent acte pewt faire fabjet
d'un racours 9our 2xcés de pouvair devant ja
Tridunal Administretr

283 g2 grux o 2
22 ja présente
woo:m e sylel r
par
informaticue “Téldrscours m
aceessible par e sita "x::—xz:
=~
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S o e o8 SEXFRAIT DU REGISTRE DES
RECU A LA sOus-Prese(RBEIBERATIONS DU CONSEIL MUNICIPAL

LE | -10CT. 2018 SEANCE DU 23 SEPTEMBRE 2019

Date de fa convocation : 16 septembre 2019

: v’;-j DE
" ROMORANTRERMIEHENAYRCECUX Jeanny, Maire,

ETAIENT PRESENTS : MM. LORGEOUX, GUENIN, Mme ROGER, MM. BARRE, GUIMONET, Mma LE DEAN,
M. DUVAL, Mme BAUDAT, M. HOURY, Mme MARQUES, Adjoints au Maire, Mmes PITAULT, BRETEL, POUGET,
GERY, MM. CHEMINOT, DUPUIS, LEROY, Mme ORTH, , MM. FUSTER, HARNOIS, CORDONMIER,
Mmes COTTEREAU, DEWAELE, MM. JOLIVET, GIRAUDET, Mme BACHELIER, de REDON, GOZARD, Conseilfers

Municipaux.

SECRETAIRE: Mme MARQUES, Maire-Adjoint.
EXCUSES: ime DOYON, Conseillere Municipale, qui donne pouvoir & Mime GERY,
Mime DEHMEJ, Conseillere Municipale,
M. AUGUGLIARQ, Conseiller Municipal, qui denne pouvoir 2 Mme SBACHELIER,

ABSENTS: Mme BONNISSEAU, Conseiilére Municipale,
V. GABILLAS, Conseiller Municipal.

Aprés avoir constaté que le quorum est atieint, 12 séance est ouverie 2 13 haures.

Mme BACHELIER, Conssiligre Municipale, quitie la séance 2 19 h 22, pendant I'exposé et donc avant |2 vote
de fa quastion n® 12/05 - 06 ; "Approbation du Pian Local d'Urbanisme”.

BILAN DE LA CONCERTATION PREALABLE ET ARRET DU PROJET DE REVISION DU
REGLEMENT { OCAlL DE PUBLICITE {RLP) — N° 19/05 - 05

Madame ROGER, Maire-Adjoint, Rapporteur, expose au Conseil Municipal :

"Par délibération du 29 mars 2018, le Conseil Municipal 2 prescrit Ia révision du réglement
iocal de publicité (RLP) sur Fensemble du temiioire communal et a défini les modalités de
cancertation préaiable.

L2 réglement local de publiciié permet au maire d’adapter la régiementation nationale aux

particuiarités paysagéres st &conomigues de la commune. |l se subsiitue pour pariie & la
reglementation nationale en la renforgant.

Dans le cadre de |z prescription de la révision de son régiement local de publicitg, Iss
objeciifs suivants ont été définis :

- Déterminer les possibilités et conditions de réiniroduction et d'impiantation de la publicité
nécsssaires aux aciivités locales tout en présemvant le qualité du patrimeine tant
architectural que naturel et du cadre de vie en général ; -

- réserver I'image du centre historique et du cenire-ville en fixant des régles esthéiiques ;

- Amgliorer ia qualité visuelle des axas struciurants de noire territcire communal en allégeant
la pression publicitaire ;

- Améliorer la qualité des zores indusirielles et commerciales en imposant des régles
d'impiantation ;

- Tenir compte des nouveeux dispositifs d’'enseignes st de publicie liés notamment 2
'apparition des nouveliss techinolegies en engadrant lewr impianiation ;

- Coniribuer a la réduciion de la facture énergétique en Stendant les plages d'extinciion
nociumne.

el
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Lors de sa séance du 14 mars 2018, le conssil municipal a débatiu s
géngrales du projst en termes d'implantation publicitaire et d'intégration dans I'environnement,
constituant le socle sur lequal le projet de réglement est proposé
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Ces orientatians ont &té définies & pariir du diagnestic réalisé sur notre commune st 2n
fonction des spécificités de noire territoire.

Le diagnostic a ainsi mis en évidence [e fait que le territoire communal est intégré en
fie serait

t{otalité dans une zone Nziura 2000 ol, en l'absence de réglemeant local, la publicit
iotalement interdite a terme. Aussi, afin d’étre en mesure d'informer, mais £galement de dynamisar
le commerce local, ce réglemeni permetira la réintroduction de la publicité, et ce, de facon
mesurée.

Cette étuds a moniré que le cenire-ville est assez bien prémuni conire les debardements
publicitaires. Les quartiers résidentiels sont également bien protégés.
En revanche, les enirées de villes sont surchargées. En particulier, certains espaces naturels et
perspeciives arbarées scni dégradés par la présence concentrée de trop nombreux pannsaux
publicitaires de grande surface.

De plus, une muliiplication des publicités lumineuses numeriques doit étre anticipée st
réglemeniés.

En ce qui concerne les enseignes, le centre-ville est plutéi soigné dans son ansemble et (e
baii est mis en valeur.

(1

Dzns les zones commerciales, ('observation montre des dispositifs muraux qui restent
metire en conformité. La dimension des enseignes scellées au sol méritait d'atre réduite.

A partir de ce diagnostic, les orientations suivantes ont été propesées :

1 — Exclure les publicités des secteurs naturels et paysagers ;

2 — Alléger | densité des publiciiés ;

3 — Adapter la surface des publicités aux typologies des licux ;

4 — Dafinir les lleux oU (2 publicité numerigue pourra &ire autorisée et fixer une surface
maximum ;

5 — Fixer des normes qualitatives simples pour les enseignes de centre-vilie ;

8 — Réduire la surface maximale des enseignes scellees au sol ;

7 — Encadrer les enseignes numérigues ;

8 — Limiter la hauteur des enseignes en toiture ;

S — Adapter les horaires d'extinction nocturne.

Le projet de réglement local de publicité & fait 'objet d’une concertation pendant touie la
durée des études nécessaires a sa mise au point conformement a2ux modalités prévues par la
délibération du 29 mars 2018, & savoir :

- Annonce de la concertation au public par affichage de (g délibération en Mairle, par une
insertion dans la presse locale sous forme de communigus &t sur le site internet de [a ville ;

- Information sur le site internst de fa ville de Romoraniin-Lanthenay et dans le builelin
municipal ;

- Mise & dispaosiiion au public pendarnit toute la durée d'élaboration du projei de R.L.P,, d'un
dossier comprenant les études mises a jour au fur et @ mesure de leur avancemert,
consultable en Mairie ;

- Mise a disposition a la Mairie d'un regisire sur lequel le public pourra porier ses
observations écriies ;

- Qrganisation de réunion en fonction des besoins identifis.
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I & site internat de la commune g &té alimenté en coniinu sur 'avancementi des éiudes
nécessaires a la mise au point du RLP dés avril 2018.

information a &t diffusée dans la revue semestrielle « Romo Dialoguss » de la
. dans le numéro 64 de juin 2018 et dans le numéro 86 de juin 2019.

R

commu
Un avis a & publié dans la presse (La Nouvelle Répubiique du 13 avril 2018).

Deux réunions de concertaiion avec les personnes publiques associéas se sont ienuss, le

W

14 favrier 2019 st le 23 mai 2019. La ville et les PPA ont d'allleurs &té défavorables a l'implantation

de puplicités numariques.

Deux réunions de concertation avec les afficheurs se sont tenues les 14 tévrier 2019 at 23

mai 2019.

Les professionnels ont donné
numériaues, sur la surface et la densité des publicités.

Lz ville a incité les professionnels & apporter leurs contributions.

leurs poinis de vue sur les publicites st enseignes

Une rdunion publique a été arganisée le 14 février 201S.

Le diagnostic &t les objectifs ont &i€ présentés. Plusieurs remarques ont reteny {'attention
de (5 ville, dont la nécessaire limitation des panneaux de grand format st les problémes engendrés

par les pubiicités numériques.

L'association Paysages de France a également été invités & pariiciper 2 cetie concertation
=t a &té tenue informée du cours de la procedure.

Tout au long de la concertation, un registr été mis a disposition du public, en mairie, au
service urbanisme, avec le dossier de consultation.

Ainsi chacun a éié a4 méme de formuler des remarques st propositions sur les etudes
nécessaires a la mise au point du RLP et le projet soumis 2 concertation n'a pas souleve de

critiques particulierss a ce stade.

désormais au Conseil Municipal de tirer le bilan de la conceriation st d'arréter
le projet de réglement local de publicité qui sera communiqué pour avis aux personnes publiques
associées mentionnées aux ariicles L. 132-7 et suivants et L. 153-16 et suivants du Code de
PUrbanisme, a le commission départementale nature, paysages et sites. |l sera par la suite soumis

& enguéis publique.”

Il appartient

Le Conseil Municipal, aprés en avoir délibéré, a I'unanimité,
Vu le Code général des collectivités territoriales et notamment son ariicle R. 2121-9,

18" Titre VIl du livre V du Code de I'environnement relailf & la

Vu les dispesitions du chapitre
enseignes, noiamment ses articles L. 581-14 et suivants,

publicité, aux préenseignes et aux
Vu la loi n® 2010-788 du 12 juiltet 2010 portant engagement national pour I'environnement ;

Vi le décret n° 2012-118 du 30 janvier 2012 relatif a la publicité exiérisure, aux snseignes el aux
préenseignss,

Vu les dispositions du Code de 'urbanisme, et plus pariiculiérement Fariicle L. 30C-2 ,
P pIS §
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VU la Jélibération du Conssil municipal en date du 29 mars 2018 grescrivant la révision du
réglement iocal ds publicité st fixant les modalités de la concertation,

Vu la deliberation du Conseil municipal en date du 14 mars 2019 par laquelle [e Consail minicipal
a pris acte du débat qui s'sst tenu en son sein sur les orieniations générales du projet de

réglement local de publicité,

Vu les acticns menéss dans [e cadre de la concertation,

Vu le projet de révision du reglement local de publicité, et notamment, le rapport de présentation,

les documents graphiques, le raglement et les annexes ;

Considérant ques ce projet est prét a étre transmis pour avis aux persannes publiquas qui ont &té
associées a son élaboration st aux arganismes gui ont demandé & &tre consuliés,

Décide :

- Defirer Ie bilan de Iz concertation préalable 2 la révision du réglement local de publicits :

Lanthenay tel qu'il est annaxé a la présente.

D'arréter le projet de révision du raeglement local de publicité de la vilie de Romorantin-

Le projet de révisicn du réglement local de publiciié sera communiqué pour avis :

Aux personnes publiques associées, ainsi que, & leur demande, =ux communes

iimitrophes, aux &isblissements publics de coopération intercommunale dirsctement
imiéressés. Il sera également transmis pour avis aux président d'associations agréées qui

€N ont fait la demande ;

A la commission dépariemeniale de (2 nature, des paysages et des sites.

Le présente délibération sera affichée en mairie pendant un mois, conformément aux dispositions
de l'article R. 123-18 alinéa 2 du code de Purbanisme, publiée au recusil des actes administratifs

de

la commune conformément aux dispositions de Parficle L. 2121-24 et R. 2121-10 du code

general des colleciivités territoriales et annexée au dossier d'enguéte publique.

Le Maire,

Ceriifie, sous sa responsabiiiid, e caractérs
exdcutoire  de cet acte, i@asmis 2y
représentznt de (Btatle = § i1, AL"

Publig ou notifié le

Informe que je présent acte peut faire 'objet
d'un racours pour excds de pouveir devant le
rbunal Administetii d'Oriéans dans un
délai de deux mais a compter de ia présente
publicaffon ou notification. Ls Tribunal
Adminisfratif peut &tre saisi par I"application
informatigue “Téléracours citoyens”
accessible par le site Intemet
hitpdhwww.izlerscoursit

Pour Copie Conforme,
Le Maire,
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LEMAIRE,

{2

ROMORANTIN
LANTHENAY

REVISION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE (RLP)
DE ROMORANTIN-LANTHENAY

BILAN DE LA CONCERTATION

A - LE CADRE INSTITUTIONNEL

LA COMPETENCE COMMUNALE

La procédure d'élaboration du RLP est définie par le Code de l'environnement, qui renvoie pour le
déroulement de la procédure elle-méme, dont la concertation, aux dispositions définies par le
Code de I'urbanisme pour I'élaboration des plans locaux d'urbanisme (PLU).

La ville de Romorantin-Lanthenay, compétente en matiére de plan local d'urbanisme (PLU), est
également compétente pour réviser un RLP sur son territoire.

LA DELIBERATION DE PRESCRIPTION

La délibération du 29 mars 2018 prescrivant la révision du réglement local de publicité a défini les
modalités de la concertation, visée par I'article 1.103-3 du code de l'urbanisme :

- annonce de la concertation au public par affichage de la délibération en mairie, par insertion
dans la presse locale sous forme de communiqué et sur le site internet de la ville ;

- information sur le site internet de la ville de Romorantin-Lanthenay et dans le bulletin municipal,
- mise a disposition du public pendant toute la durée de I'élaboration du projet de RLP, d’un dossier
comprenant les études mises a jour au fur et 3 mesure de leur avancement, consultable en mairie ;
- mise a disposition a la mairie d’un registre sur lequel le public pourra porter ses observations
écrites ;

- organisation de réunions en fonction de besoins identifiés.
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B -~ MODALITES ET DEROULEMENT DE LA CONCERTATION

AFFICHAGE DE LA DELIBERATION EN MAIRIE, INSERTION DANS LA PRESSE LOCALE

La delibération du 29 mars 2018 a été régulierement affichée.

Un avis a eté publié dans la presse (La Nouvelle République du 13 avril 2018).

Une information a été diffusée dans la revue semestrielle « Romo Dialogues » de la commune,
dans le numéro 64 de juin 2018, ainsi que dans le numéro 66 de juin 2019.

SITE INTERNET ET BULLETIN MUNICIPAL

Une page d'information du public dédiée 3 I'élaboration du RLP a été mise en place sur le site
internet de la ville dés avril 2018. Contenant d’abord la délibération de prescription, elle a été
augmentee du PowerPoint de présentation des objectifs de la révision du RLP, et de I'annonce de la
reunion publique, puis du PowerPoint présenté lors de la réunion publique.

RENCONTRE AVEC LES PERSONNES PUBLIQUES ASSOCIEES
La ville de Romorantin-Lanthenay a souhaité recueillir 'avis des personnes publiques associées. Celles-ci
ont été conviées a participer a deux réunions, le 14 février 2019 et le 23 mai 2019.

La premiéere réunion était essentiellement consacrée a la présentation du diagnostic et des
orientations.

Différentes interventions ont porté sur les dispositifs numériques, auxquelles les PPA se sont
montrées défavorables, sur le mobilier urbain, sur les caissons lumineux.

La seconde reunion portait sur I'étude du projet de réglement. Celle-ci a permis d’apporter de trés
nombreuses améliorations. Ainsi ont été discutés

- le format des publicités sur mobilier urbain en centre-ville ;

- la surface hors-tout des publicités en zone 2 ;

- la possibilité d’accepter ou non les enseignes numeériques ;

- la similitude des régles dans les zones commerciales.

L'unité départementale de I'architecture et du patrimoine a adressé le 25 maj 2019 un ensemble
de propositions a la ville, tant sur le fond que la forme du projet. Le reglement a été adapté pour
tenir compte de la plupart des remarques, par exemple en proscrivant tout dispositif numérique,
en abaissant la hauteur des enseignes scellées au sol en zone 1, en réduisant la surface hors-tout
des dispositifs dits « de 8 m? »

RENCONTRE AVEC LES PROFESSIONNELS

La ville de Romorantin-Lanthenay a auditionné les professionnels de ['affichage et leurs
organisations professionnelles. Deux réunions de concertation avec les afficheurs se sont tenues
les 14 février 2019 et le 23 mai 2019.

De nombreuses sociétés étaient représentées.

Lors de la premiére réunion, les professionnels ont donné leurs points de vue sur les publicités et
enseignes numeériques, les jugeant acceptables dans les centres commerciaux, en petit format. Les
surfaces et densité des publicités ont aussi été évoqués.

Lors de la réunion suivante, les professionnels ont mis en avant les conséquences économiques
d’une réglementation trop sévére et les difficultés auxquelles serait confronté le commerce local.
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La ville a entendu les sociétés et les a incitées a continuer d'apporter leurs contributions au service
urbanisme.

REUNION PUBLIQUE

Une réunion publique a été organisée le 14 février 2019.

Le diagnostic et les objectifs ont été présentés sous une forme comparable a celle des réunijons
PPA et professionnels afin que I'information soit identique pour tous.

A lissue de la présentation, la parole a largement circulé. Plusieurs remarques ont retenu
I'attention de la ville, dont la nécessaire limitation des panneaux de grand format et les problémes
engendres par les publicités numériques.

MISE A DISPOSITION DU PUBLIC D’UN DOSSIER ET D’UN REGISTRE

Un dossier de consultation et un dossier de présentation ont été ouverts parallélement et mis a la
disposition du public au service urbanisme, tout au long de la concertation.

Aucune remarque n’a été recueillie.

COURRIERS RECUS

L'association Paysages de France a souhaité &tre associée aux travaux. Elle a été conviée 3 une
rencontre le 23 mai 2019. L'association n’ayant pu envoyer de représentant, des échanges ont eu
lieu par courriel. Un courrier a été adressé 3 la ville le 20 juin 2019, détaillant 'ensemble des
mesures préconisées. Parmi les demandes liées aux formats, aux types d’implantation, a la
publicité sur mobilier urbain, I'association s’est plus particulierement souciée de l'éventuelle
admission de dispositifs numériques.

La société Scandére a envoyé un courrier le 26 juin 2019, demandant de porter de 40 3 20 métres
le linéaire minimum des unités fonciéres pouvant accueillir la publicité. La ville apres étude
minutieuse des possibilités, a réduit cette longueur & 35 métres.



